
»تا همین چند وقت پیش تولید کننده های 
ایرانی روی لباس شان مارک خارجی می زدند 
تــا فروش برود. امــا این روزها نه تنها این کار را 
نمی کنند که با افتخار نام مارک ایرانی شــان را 
روی لبــاس می زنند و فروش هم می رود. فکر 
نکنیــد ایــن را الکی می گویــم چرخــی در بازار 
بزنید، حرفم را تأیید می کنیــد.« این حرف ها 
را حسین، فروشنده لباس در یکی از پاساژهای 
تهــران می گویــد. در ایــن مرکز خریــد چندین 
فروشــگاه معــروف برنــد ایرانــی هــم شــعبه 
دارند. حســین راســت می گوید حالا در خیلی 
از بازارچه های گوشــه و کنار شــهر، مغازه داران 
بــا بلندگــو مشــتری را بــه خریــد کالای ایرانی 
تشــویق می کنند و با ادبیاتی حرف می زنند که 

تا چند وقت پیش جملاتی شعاری به حساب 
می آمد.

بــا خریدارانی کــه گفت و گو می کنــم تأکید 
می کنند در یک ســال گذشته توجه ومیل شان 
بــه خریــد جنــس ایرانــی واقعاً بیشــتر شــده. 
نمی دانم شما جزو کدام دسته اید؛ آنهایی که 
به خرید کالاهای ایرانی راغب تر شده اند یا نه؟ 
اگر تمایل بیشتری به خرید کالای داخلی پیدا 
کرده ایــد دلایل تان چه بــوده؛ افزایش کیفیت 
اجنــاس، تبلیغــات بیشــتر برندهــای ایرانی، 
گران شــدن کالاهای خارجی، افزایش کیفیت 
کالاهــای داخلــی یــا صرفــاً حمایــت از کالای 
ایرانــی و ملــی؟ آیا واقعاً نقش و زمینه ســازی 
دولت را می توان در این رویکرد جدید فرهنگی 

مؤثر دانست؟
 دختــر جوانــی را درحــال خرید تی شــرت 
و شــلوار جیــن می بینــم. می گویــد: »همیــن 

مــن را که امــروز می بینی شــلوار جیــن ایرانی 
می خــرم تا چنــد وقت پیش حاضــر نبودم به 
جز شــلوار ترک چیز دیگری بخــرم. دائم توی 
فروشــگاه های ترکی که در ایران شــعبه دارند، 
می گشــتم و خرید می کردم. اوایل راســتش را 
بخواهید بــرای اینکه این مارک ها خیلی گران 
شــد به کالاهای ایرانــی رو آوردم بعد که دقت 
کــردم دیــدم بعضی هایشــان چقــدر طراحی 
خوبــی دارند. مثلًا چند بار از همین جا شــلوار 
جین خریــدم و فهمیــدم کیفیــت خوبی هم 
دارند. همین ترغیبم کرد که بیشتر بخرم انگار 
فروشندگان کالاهای ایرانی هم بدشان نیامده 
و مدام قیمت را زیاد می کنند. اما باید اعتراف 
کنــم که اگــر تحریم هــا و افزایش قیمــت دلار 
نبود مــن واقعاً نگاهی هم بــه کالاهای ایرانی 
نمی کــردم. بــرای مــن این طــور بود کــه انگار 

جنس ایرانی را تازه کشف می کنم.«

اگرچــه گرایش بــه کالای خارجی از نظر 
فرهنگی درحال تلطیف است اما زمینه های 
اقتصــادی آن هنوز چندان پررنگ نیســت. 
بســیاری می گویند گرایش نســبی مردم در 
ایــن ســال ها به تولیــد ملی، صرفــاً به دلیل 
پایین آمدن قدرت خرید و بالا رفتن ارزش 
اســت؛ وضعیتــی  ارزهــای خارجــی  انــواع 
کــه تولیدکننــدگان داخلــی بایــد قــدر آن را 
بداننــد و با بالا بردن کیفیت، نظر مشــتری 
را بــرای همیشــه تغییر دهند. دولــت نیز با 
بسترسازی فرهنگی از یکسو و حمایت های 
اقتصادی از سوی دیگر می تواند توان تولید 
داخلــی را بیش از پیش بالا ببــرد. آیا واقعاً 
همه ایــن اتفاق هــای خوب خواهــد افتاد؟ 
آیــا دولــت بــا وجــود تحریم های ســخت و 
بــه  اقتصــادی، می توانســته  گرفتاری هــای 
برنامه های بلندمدت در این زمینه فکر کند 
یا ناچار بوده مشکلات را به هرشکلی رفع و 
رجــوع کند و زمان بخرد تا معیشــت مردم 
بیش از این در مسیر تندباد حوادث سیاسی 
و بین المللــی قرار نگیرد؟ آیــا دولت به هر 

دو شیوه عمل کرده است؟
دکتر امیر محمود حریرچی، جامعه شناس 
و اســتاد دانشــگاه می گوید: »دنیای امــروز از 
لحاظ اقتصادی بسیار توسعه پیدا کرده و در 
چنین دنیایی به خلاقیت ها بیش از هرچیزی 
اهمیــت می دهند و توجــه دارند. بخصوص 
روی کارآفرینی هــا توجه ویژه ای می شــود. در 
کشــور ما هم زمینه هــای زیادی برای کســب 
درآمــد وجــود دارد که اگر به آنها توجه شــود 
بســیاری از مسائل و مشکلات اقتصادی رفع 

خواهد شد.«
فنــاوری  و  علمــی  پارک هــای  توســعه 
کــه  دانش بنیــان  شــرکت های  توســعه  و 
در ایــن ســال ها و بــا هدایــت و بسترســازی 
معاونــت علمی ریاســت جمهوری جهش 
گســترش  کــرده،  تجربــه  را  فوق العــاده ای 
از  اســتفاده  شــبکه ملــی و توســعه دامنــه 
فناوری های نوین توســط وزارت ارتباطات، 
بــردن  بــالا  و  نویــن  آبیاری هــای  توســعه 
بهــره وری کشــاورزی از ســوی وزارت جهــاد 
کشــاورزی و... نمونه هایی از افق بلندمدت 
و توجــه به مســأله خلاقیت در زمینه رشــد 

اقتصادی است؛ موضوعی که توانسته حتی 
برخی نخبگان ایرانی ســاکن در کشــورهای 

دیگر را نیز به مهاجرت معکوس وادارد. 
و  علمــی  معــاون  ســتاری  ســرنا  دکتــر 
پیــش  چنــدی  جمهــوری  رئیــس  فنــاوری 
در ایــن زمینــه گفــت: »بیــش از 130 نفــر از 
دانشجویان ایرانی 100 دانشگاه برتر دنیا در 
4 ماه نخســت امسال به کشــور بازگشته اند. 
مــا به دنبــال محیطــی هســتیم کــه بتوانیم 
جوانان خلاق و با استعداد را جذب کنیم.«

دارنــد  اعتقــاد  کارشناســان  از  برخــی 
رویکــرد دولــت در ایــن زمینه  هــا مســیری 
کمترشــناخته شده اســت و با نگاه سنتی به 
اقتصاد ســازگاری چندانی ندارد. به همین 
دلیــل بســیاری از منتقدیــن بــا همــان نگاه 
کلاسیک به توسعه می نگرند و بدون توجه 
به مفاهیم جدیدی مثل شرکت های دانش 
بنیــان، جــذب نخبه ها و... افــت و خیزهای 

بازار را مبنای تحلیل قرار می دهند.
حریرچــی حذف مالیــات در بخش های 
تولیــدی را مهم تریــن اقدامــی می دانــد که 
دولــت بــرای حمایــت از کالای ملــی بایــد 
انجــام دهد: »بخشــی از حمایت ها از تولید 
دولتمــردان  و  دولــت  حمایــت  بــه  ملــی 
برمی گردد. وقتی صحبت از حمایت دولت 
می شــود، به این معناســت کــه تولید کننده 
داخلــی بایــد از پرداخــت مالیــات معــاف 
باشــد یا حداقل تســهیلات بدون ســود یا با 
ســود اندک بگیــرد. اگر ســرمایه گذار حامی 
دلســرد  قطعــاً  باشــد  نداشــته  اقتصــادی 
خواهــد شــد. بنابراین تولید داخلــی تنها با 
حمایت بالا می رود. البته عکس این موارد 
هــم وجــود دارد. یعنی خیلی اوقــات دیده 
شده که تولید کننده تسهیلات دولتی گرفته 
اســتفاده  ارزان  بی کیفیــت  اجنــاس  از  امــا 
کرده. خــب مصرف کننده وقتــی این کالای 
بی کیفیت را خریداری می کند بعد از مدت 
کوتاهــی کــه کالا دچار مشــکل شــد، مجبور 
می شــود ســراغ کالای خارجــی و وارداتــی 
برود. بنابراین همه مشکلات را نمی توان از 

چشم دولت دید.«
دکتــر اصغر بالســینی، تحلیلگر مســائل 
اقتصادی و مدرس دانشــگاه اساساً مشکل 
را تاریخی و ناشــی از گسست های پی در پی 
تاریخ اجتماعی کشــور می دانــد و می گوید: 
بــدون  اقتصــاد،  در  تولیــد  از  »حمایــت 

ملاحظــات فرهنگــی بی معناســت و بــرای 
حمایــت از تولیــد داخلــی بایــد بنیان های 
فرهنگــی کشــور از اســتحکام و پویایــی لازم 
برخوردار باشــد. در هراقتصادی، تغییرات 
تولیــدی در یــک بســتر و رونــد بلنــد مــدت 
اتفــاق می افتــد و اساســاً در جوامــع کوتــاه 
مــدت و کوته نگــر تولید کارآمد امکان رشــد 
و بالندگــی نــدارد. در عیــن حــال فرهنــگ 
هم کــه مانند هــوای تنفســی جامعه عمل 
می کند در بلندمدت دچار تحول می شود و 
از ایــن حیــث تولید و فرهنــگ باهم در یک 
بستر بلند مدت امکان پویایی پیدا می کنند. 
این امر بدان معناســت که بــرای تغییرات 
تولیــدی پویــا و اثرگــذار در اقتصــاد نیــاز به 
تغییــرات فرهنگــی داریــم. اگــر فرهنگ را 
در چهار لایه اعتقادات و باورهای اساســی، 
در  نمادهــا  نهایتــاً  و  رفتارهــا  ارزش هــا، 
نظــر بگیریــم بــرای تغییر نــگاه بــه تولید و 
تولیدگرایــی در اقتصــاد لازم اســت در هــر 
چهار سطح تغییرات بنیادین اتفاق بیفتد. 
در حقیقــت شــکل گیری فرهنــگ در یــک 
کشــور چه به طــور عام و چــه به طور خاص 
درباره فرهنگ اقتصادی محصول عملکرد 
بلندمــدت و تاریخــی یــک کشــور اســت و 
بــه همیــن علــت تغییــر نــگاه بــه مقولات 
فرهنگــی، ابتــدا در افــق بلندمــدت امــکان 

ظهور و بروز دارد.«
جامعه موقــت یا کوته نگر یک اصطلاح 
جامعه شــناختی اســت کــه بــرای توصیف 
تاریخــی از جامعه ایران کاربرد دارد. بر این 
مبنــا تاریخ یک جامعه دچار گسســت های 
پــی  در پــی شــده و حافظه خود را از دســت 
می دهد. چنین جامعه ای هر بار اشتباهات 
خــود را تکــرار می کنــد و ســرمایه تاریخــی 
حمایــت  آیــا  می دهــد.  دســت  از  را  خــود 
از تولیــد ملــی و بــالا بــردن کیفیــت کالای 
داخلی مســأله امروز ماســت؟ خیــر. اگر به 
متون یکصد ســال پیش هــم مراجعه کنید 
بــا چنیــن رویکــردی رو به رو خواهید شــد و 
همچنین تلاش نخبگان جامعه برای برون 
رفت از آن وضعیت آشــفته در تولید ملی، 
اما به دلیل اینکه اساســاً ما زیســت تاریخی 
نداریم، مســائل و مشــکلات مان را هر بار از 
نــو مرور می کنیم و هربــار به دنبال راه حلی 

تازه می گردیم.
دکتــر بالســینی در تشــریح اینکــه بایــد 

افقــی بلندمــدت داشــت و اساســاً تحولات 
بلندمــدت  در  تنهــا  ســاختاری  و  نهــادی 
اتفــاق می افتــد، می گویــد: »جامعــه ای که 
دچار پیوســتگی نبوده و تاریــخ تحولات آن 
از بــه هــم پیوســتن قطعــات کوتــاه و البتــه 
متناقــض شــکل گرفتــه، امــکان بــاز تولیــد 
عوامل رشــددهنده تولید را ندارد. همایون 
کاتوزیان در نظریه ارزشمند خود موسوم به 
»جامعه کلنگی« یــا »جامعه کوتاه مدت« 
براین مســأله تأکید می کند که  در این  دسته 
از جوامــع تغییــرات  انباشــتی  درازمدت ، از 
جمله  انباشــت  درازمــدت  مالکیت ، ثروت ، 
ســرمایه  و نهادهای  اجتماعی  و خصوصی ، 
حتی  نهادهای  آموزشی ، بسیار دشوار است 
و بدیهی  اســت  کــه  این  نهاد هــا در هر دوره  
کوتاه مــدت  وجود داشــته  یا به  وجــود آمده 
اســت ، امــا در دوره هــای  کوتاه مــدت  بعــد 
یا بازســازی  شــده  یــا دســتخوش  تغییراتی  
اساســی  شــده  اســت.  بــه تعبیــر کاتوزیــان، 
مــا ایرانیان هرازچنــد گاهی با یــک انقلاب 
سیاســی،  نظــام  در  بنیــادی  دگرگونــی  و 
تمــام دســتاورد ها و تجربه هــای ســازنده و 
ســرمایه های فرهنگی، تاریخی و اجتماعی 
را که در دوران پیش از آن داشــته ایم، نابود 
می کنیــم و همه چیز ناگهــان به نقطه صفر 
و آغازیــن آن بازمی گــردد. این بــه آن معنا 
اســت کــه مــا هراز چنــد  گاهــی عمارتــی نو 
می ســازیم اما پس از مــرور زمان - معمولًا 
۲0 یا 30 ســال- این ســاختمان نو به عنوان 
عمارتــی کلنگــی و کهنــه، ویــران می شــود. 
حــال در چنیــن فضایــی چگونــه می تــوان 
انتظار تغییرات بنیادی در ســاختار تولیدی 
داشــت؟ مثــلًا در همیــن چنــد دهــه اخیــر 
بارها نگاه سیاســتگذاران به مقولاتی مانند 
جایگاه مردم و بخش خصوصی در اقتصاد 
دچــار تغییــرات بنیادیــن و متناقض شــده 
و اساســاً می تــوان گفت هنوز دربــاره برخی 
مســائل کلیدی اقتصاد، ماننــد حد و اندازه 
دخالــت دولت در اقتصاد یــا جایگاه مردم 
در اقتصــاد اجمــاع نظــری نیــز نداریم چه 
برســد به اجماع عملی. قطعــاً این فضای 
نامتلاطــم زمینــه نگاه درســت بــه تولید را 

سلب می کند.«
اگــر دولــت را بخشــی از جامعــه نخبــه 
کشــور بدانیم، طبیعی اســت که مجریان و 
سیاســتگذاران نخبــه بــه چنیــن زمینه های 

تاریخی و فرهنگی توجه داشــته باشــند و نه 
آنکه خود بخشــی از همین آســیب تاریخی 
شــوند. آیــا دولــت  فعلــی بــه ایــن موضوع 
توجــه دارد و درکل بــا چــه نــوع نگــرش و 
عملکــردی می توانــد پایه درســتی نه برای 
کوتاه مــدت بلکه در افقــی بلندمدت برای 
رونــق اقتصــاد بســازد؟ منتقدیــن بویژه در 
جریــان تعییــن نــرخ ارز دولتــی بــا فاصلــه 
ارز، سیاســت های  واقعــی  از قیمــت  زیــاد 
دولــت را نه براســاس افــق بلندمدت بلکه 
به عنــوان تســکینی موقت تحلیــل می کنند 
منتقــدان  اگــر  می گوینــد  مدافعیــن  امــا 
و  اساســی  کالاهــای  تهیــه  مســأله  بــا  هــم 
معیشــت مردم، مواجــه می شــدند، ناچار 
به انتخاب چنین سیاســتی بودند زیرا برای 
حــل مشــکلات آنــی نمی توان بــه افق های 
منتقــد  بالســینی  کــرد.  رجــوع  بلندمــدت 
سیاســت های اقتصــادی دولــت مشــکل را 
همــان طــور کــه تاریخــی می داند، مــردم و 
دولــت را هــم درکنــار هــم و به یــک اندازه 

نیازمند نقد می بیند:
»درحــال حاضــر اقتصاد ایــران به دلیل 
مســائل تحریمــی و مشــکلات برنامه ریزی 
دچــار کســری شــدید بودجه شــده. حــال با 
ایــن وضعیــت بــه راه حل هــای ارائه شــده 
نــگاه کنید؛ تمام ایــن راه حل هــا به صورت 
کوتــاه مــدت و بــرای حــل امروزی مشــکل 
یــا بــه تأخیــر انداختن مشــکلات اســت اما 
در بعــد مردمــی قضیــه نیز فرهنــگ کوتاه 
نگــری یعنــی کســب درآمدهــای ســریع و 
کوتاه مدت، بدون تلاش زیاد دارای جایگاه 
ویژه ای اســت. کافی اســت نگاهی به اعداد 

اوج بحــران  ارز در  و  ارقــام خریــد ســکه  و 
ارزی اخیــر بیندازیــد. جامعــه کوتــاه مدت 
نمی تواند ساختار مناسب تولید را به وجود 
آورد و لذا اساســی ترین حرکت در راســتای 
صیانــت از تولیــد که اســاس اقتصاد اســت 
پرهیز از کوته نگری در سیاستگذاری و عمل 
و تقویــت فرهنــگ عمومی تولید در کشــور 

است.«
وی همچنین منتقد همه دولت هاســت 
و همــه آنها را به یک انــدازه ناموفق ارزیابی 
در  دولــت  نقــش  »درخصــوص  می کنــد: 
اگرچــه  تولیدگرایــی  و  تولیــد  از  حمایــت 
مباحث مختلفی مطرح می شــود اما شــاید 
بتوان تشــخیص صحیح دولت ها در درمان 
مشکلات اقتصادی با تکیه بر توانمندی های 
داخلــی را با کاربســت نظریات بومی شــده 
یکی از مهم ترین مسائل دانست. متأسفانه 
چرخــه  در  مدت هاســت  ایــران  اقتصــاد 
شــوم برنامه ریــزی بــدون بــرون داد مؤثــر 
گرفتــار شــده که بخــش مهمی از آن ناشــی 
از کاربســت نظریات اصطلاحــات وارداتی، 
بــدون بومی ســازی اســت که دربــاره بخش 

تولید هم صدق می کند.
کشــورهای زیادی در جهــان وجود دارند 
کــه چندیــن دهه اســت بــا هــدف رهایی از 
فقر ممتد و خروج از مدار توســعه  نیافتگی 
اقــدام بــه طرح ریــزی برنامه هــای توســعه 
در ســطح ملی کرده انــد که متأســفانه باید 
اذعان داشــت فقط تعداد بسیار محدودی 
و  فقــر  باطــل  چرخــه  توانســته اند  آنهــا  از 
توسعه نیافتگی را شکسته و در مدار توسعه 

 یافتگی قرار گیرند.«

البتــه او تأکیــد می کند کــه قبــل از افزایش 
ایرانــی  غذایــی  مــواد  همیشــه  قیمت هــا 
می خریــده امــا دربــاره لبــاس و لــوازم برقــی 
هیچوقت نتوانســته به تولید ملی اعتماد کند: 
»همان طــور که لباس ها بــا طراحی و کیفیت 
مناسب شان اعتمادم را جلب کردند، اگر لوازم 
برقی و ماشین ایرانی هم کیفیت خوبی داشته 
باشــد چرا نخرم؟ مثلًا وقتی ایــن همه درباره 
پراید بد می شنوی چرا باید بخری ؟ اگر دولت 
می خواهد کاری کند که مردم به جنس ایرانی 
اعتمــاد کننــد باید کیفیــت را بهتر کنــد.« مرد 

فروشنده حرف های ما را می شنود:
»ایــن خانم درســت می گوید در یک ســال 
اخیــر خیلی هــا توجه شــان بــه جنــس ایرانی 
بویژه پوشاک ملی بیشتر شده. خیلی ها که به 
فروشگاه ما می آیند می پرسند شما تازه کارتان 
را شــروع کرده اید؟ وقتی می گویــم ما نزدیک 
10 ســال است کار می کنیم باورشان نمی شود. 
من فکر می کنم این فقط به گران شدن کالاها 
ربطی نــدارد. در این مدت از تولید کننده ملی 
خیلــی بیشــتر از قبــل حمایــت شــده و تولید 
کننده ها دلگرم شــده اند و جنس بهتر دســت 
مــردم می دهند. تبلیغــات و کار فرهنگی هم 
تأثیر داشته و موجب شده کالای ایرانی بیشتر 
مطرح شــود. تولید کنندگان تنهــا انتظاری که 
از دولــت دارنــد حمایــت منطقــی و قانونی از 
آنهــا در برابــر واردات اســت. به نظــر من این 
وضعیت، بهترین فرصت برای بهبود کیفیت 

تولید داخلی است.«
ابوالقاسم شیرازی، رئیس اتحادیه پوشاک 
تهــران هم از افزایش اقبــال به تولیدات ملی، 
از جملــه پوشــاک می گویــد: »دولــت در ایــن 
مــدت حمایتــش را از تولیــد ملــی افزایــش 
داده و زمینه هایــی را فراهــم کــرده کــه قبــلًا 
وجود نداشــت. مثلًا تبلیغــات در زمینه تولید 
ملی افزایش چشــمگیری داشــته. شما نقش 
تبلیغات را دســت کم نگیرید. همین افزایش 
تبلیغات میل مردم به کالای ملی را بالا برده. 
این روزها درهر تریبون و رسانه ای از کالای ملی 
صحبت و حمایت می شود، مسأله ای که قبلًا 

اصلًا مورد توجه نبود.«

او در زمینه پوشاک، برگزاری نمایشگاه های 
لباس، معرفی کالاهای برتر در رســانه و تبلیغ 
و ســخن گفتن در تریبون های مختلف درباره 
کالای ایرانی و همچنین مبارزه با کالای قاچاق 
خارجــی را زمینه ســاز توجــه بیشــتر می دانــد: 
»البته درباره پوشاک ایرانی، افزایش قیمت ارز 
و گران شــدن پوشــاک و در کل کالای خارجی، 
امکان رقابــت را فراهــم آورد اما بیش از همه 
اینهــا بسترســازی فرهنگی موجــب تمایل به 
پوشــاک ایرانــی شــد. هرچنــد هنــوز در زمینه 
مالیات و تأمین مــواد اولیه که باید براحتی در 
دســترس تولید کننده باشد فکری نشده و باید 
واردات مــواد اولیه ارزان تر باشــد. مثلًا تعرفه 
پارچــه نباید افزایــش پیدا کند یــا تعرفه نخ و 
پارچــه باید کاهش یابد تا تولید کننــده ارزان تر 
تولیــد کنــد چــون افزایــش قیمت موجــب از 
دست رفتن مشتری هایی می شود که به تازگی 

جذب این بازار شده اند.«
او تأکید می کند اوج علاقه مندی مردم به 
پوشــاک داخلی بهمن ماه ســال گذشــته بود 
هرچنــد ایــن روند از پایان ســال 96 آغاز شــد 
اما بهمن و اسفند ســال گذشته به نقطه اوج 

خود رسید.
 با این همه عده ای از شــهروندان همیشــه 
علاقه منــد بــه خریــد و حمایــت از تولید ملی 
بوده انــد مثــل مــرد میانســالی کــه در یکــی از 
پاســاژهای تهران می بینم: »نمی دانید چقدر 
خوشحالم که این مدت تبلیغ و توجه به جنس 
ایرانی بیشتر شده. نمی دانم چرا دولت تا قبل 
از مسأله تحریم ها و این مشکلات کالای ایرانی 
را تبلیغ نمی کرد. مگر کالای ایرانی چه مشکلی 
دارد؟ همیــن شــلوارها و لباس هایــی که اینجا 
می بینــی تــا چند وقت پیــش با مــارک قلابی 
خارجی فروخته می شــد. چرا؟ چون مردم به 
کالای ایرانی اعتماد نداشــتند و کالای ایرانی را 
نمی شناختند. می دانی چقدر همین توجه به 
تولید ملی نرخ بیکاری را کم کرده؟ پسر خودم 
در یک کارخانه مواد غذایی کار می کرد، باورت 
نمی شــود درحــال تعطیلــی بــود امــا همین 

توجه ها باعث شد دوباره برگردد سرکار.«
در یــک فروشــگاه مــواد غذایی هســتم که 

ســس، انــواع شــکلات و تنقلات می فروشــد. 
هنوز در گوشه ای از مغازه جنس های خارجی 
هست؛ انواع سس های ایتالیایی و شکلات های 
خارجــی در بســته بندی هــای پــر زرق و برق. 
قیمت یک ســس که با روغن کانولا و زیتون و 
ســبزیجات تهیه شــده 58 هزار تومان اســت. 
از فروشــنده می پرســم هنوز ایــن محصولات 
را  »راســتش  می گویــد:  دارنــد؟  خریــداری 
بخواهی خیلی نه! چون قیمت هایشان خیلی 
گران شــده. همین ســس قبلًا ۲9 هــزار تومان 
بود، الان شده 58 هزار تومان. تازه نمونه های 
ایرانــی خوبــش هــم آمــده کــه حــدود 9 هزار 
تومان اســت. انصافاً مزه اش هم خوب است 
اما می دانی مــا از چیزی که ضربه می خوریم 
بســته بندی است. دولت اگر می خواهد مردم 
بیشــتر کالای ایرانی بخرند باید روی صنعت 
بســته بندی بیشــتر کار کنــد. مثــلًا می گوینــد 
زعفران ایرانی را در اسپانیا بسته بندی می کنند 
و به اســم خودشــان می فروشــند. من خودم 
شاهدم که برخی شکلات ها و بیسکویت های 
خارجــی واقعــاً کیفیــت ندارنــد اما بــه خاطر 
ظاهر پر زرق و برق شان کلی طرفدار و مشتری 
دارند. بسته بندی مناسب، تبلیغات، بازاریابی 
و... واقعاً در فروش جنس ایرانی مؤثر اســت. 
الان خیلــی از کالاهــای ایرانــی حتــی قابلیت 
ورود بــه بازارهــای جهانــی را هــم دارنــد. اگر 
فضای رقابت باشد مردم هم تمایل بیشتری 
به خرید جنس ایرانــی پیدا می کنند وقتی که 
می بینند کالاهای ما استانداردهای بین المللی 

دارد و صادر هم می شود.«
خیلی ها می گویند چند سال اخیر کالاهای 
ایرانی را بیشتر شناخته اند. آنها می گویند در 
همیــن مــدت فهمیده انــد اســتفاده از تولید 
ملی به نفع شــان اســت؛ هم به نفــع خریدار 
و هــم فروشــنده. می دانند رونــق تولید ملی 
بیــکاری را کــم می کنــد، بــه اقتصــاد رونــق 
می دهد و... اما آرزو می کنند کاش این مسأله 
موجب نشود ما دور خودمان حصار بکشیم 
بلکه باید هر روز با بهره گیری از فناوری، علم 
و ســرمایه روز دنیــا تولیــد داخلــی را افزایش 

دهیم و کیفیت کالاها را بالا ببریم.

تولید ملی و گسست های اجتماعی- تاریخی ایران

نیرویخلاق،آیندهبازارراتعیینمیکند
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پریسا عظیمی
خبرنگار

ترانه بنی یعقوب
گزارش نویس

خیلی ها می گویند 
چند سال اخیر 

کالاهای ایرانی را 
بیشتر شناخته اند. 

آنها می گویند 
در همین مدت 

فهمیده اند استفاده 
از تولید ملی به 

نفع شان است؛ هم 
به نفع خریدار و هم 
فروشنده. می دانند 

رونق تولید ملی 
بیکاری را کم می کند، 

به اقتصاد رونق 
می دهد و... اما آرزو 

می کنند کاش این 
مسأله موجب نشود 

ما دور خودمان 
حصار بکشیم 

بلکه باید هر روز با 
بهره گیری از فناوری، 

علم و سرمایه روز 
دنیا تولید داخلی 
را افزایش دهیم و 

کیفیت کالاها را بالا 
ببریم

منتقدین بویژه در 
جریان تعیین نرخ 
ارز دولتی با فاصله 

زیاد از قیمت واقعی 
ارز، سیاست های 

دولت را نه براساس 
افق بلندمدت بلکه 

به عنوان تسکینی 
موقت تحلیل 

می کنند اما مدافعین 
می گویند اگر 

منتقدان هم با مسأله 
تهیه کالاهای اساسی 

و معیشت مردم، 
مواجه می شدند، 

ناچار به انتخاب 
چنین سیاستی 
بودند زیرا برای 

حل مشکلات آنی 
نمی توان به افق های 

بلندمدت رجوع کرد
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بسترسازی فرهنگی و اجتماعی برای رونق تولید ملی

چگونه با کالای ایرانی آشنا شدیم؟
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