
»طــرح هــر ایرانــی؛ یــک تلویزیــون اینترنتی« 
که یکــی از طرح های راه اندازی شــده از ســوی 
ســازمان فناوری اطلاعات اســت  8 خردادماه 
از ســوی رئیس جمهــوری افتتــاح شــد. اما این 
طرح چگونه طرحی است؟ چقدر می تواند به 
توسعه اینترنت خانگی و تولید محتوای حوزه 
فیلــم و ویدئــو کمک کنــد؟ چه مزایایــی برای 
کاربــران دارد و مهمتــر اینکــه آیــا بــه انحصار 
صداوســیما پایان خواهد داد؟ این ســؤال ها را 
رئیس ســازمان فناوری اطلاعات و کارشناسان 

حوزه فاوا پاسخ دادند.

 یک طرح کارآمد �
»این طــرح، طرحی خــوب و کارآمــد برای 
تلویزیون هــای  از  اســتفاده  فرهنــگ  توســعه 
اینترنتی و اینترنت خانگی است.« محمدعلی 
ارتباطــات  شــرکت  مدیرعامــل  یوســفی زاده 
مطلــب  بیــان  بــا  آســیاتک   )FCP( ثابــت 
فــوق بــه »ایــران« گفــت: در پلتفرمــی کــه از 
ارتباطــات و فنــاوری اطلاعــات  ســوی وزارت 

تمــام  اســت  شــده  راه انــدازی   ictgifts.ir  
تلویزیون هــای اینترنتــی در ایــن پلتفــرم قــرار 
دارند و مشــترکان می توانند بــا مراجعه به آن 
از طریق اینترنت خانگی محتواهای مورد نظر 

خود را تماشا کنند.
یوســفی زاده بــا اشــاره بــه اینکــه مــا جــزو 
اپراتورهایــی هســتیم کــه در دو بخــش ماجــرا 
یعنــی هــم به عنــوان ارائــه دهنــده ســرویس 
VOD )تلویزیون اینترنتی تماشــاخانه( و ارائه 
دهنده اینترنت خانگی فعال هســتیم، افزود: 
پیــش از این مــردم برای دریافــت برنامه های 
تلویزیــون اینترنتــی از اینترنــت تلفــن همــراه 
اســتفاده می کردنــد ولی با این طــرح مردم به 
اســتفاده از اینترنت خانگی ترغیب می شــوند 
و البته متوجه خواهند شــد که اینترنت خانگی 
نیز از کیفیت لازم برای تماشــای فیلم و ویدئو 

برخوردار است.
وی در ادامــه گفــت: در همین چنــد روز که 
از اجــرای طــرح می گذرد هــم تعــداد کاربران 
تلویزیــون اینترنتــی و هــم مصــرف اینترنــت 
خانگــی افزایــش یافتــه اســت. از آنجایــی کــه 
فرهنــگ اســتفاده از پرداخــت حــق اشــتراک 
برای دریافت محتوای فیلم و ویدئو به صورت 
میلیونــی وجــود دارد انتظــار مــی رود بــا ایــن 
طرح فرهنگ ســازی بیشــتر شده و اســتفاده از 

تلویزیون های اینترنتی نیز افزایش یابد.
این فعــال حــوزه اینترنــت خانگــی درباره 
اینکــه آیــا ایــن طرح بــه انحصــار صداوســیما 
پایــان خواهــد داد یا خیــر، گفــت: برنامه های 
شبکه های تلویزیونی و تلویزیون های اینترنتی 
دو مقوله جدا از هم هســتند. نســل جدیدی از 
صداوســیما بــا تلویزیون هــای اینترنتی شــکل 
گرفتــه اســت و یــک سیســتم تعاملــی اســت. 
مصرف کننــده بر اســاس زمان و نــوع محتوای 
دلخواهش از تلویزیون های اینترنتی اســتفاده 
بــه  نســبت  متفاوتــی  آورده هــای  و  می کنــد 
شــبکه های تلویزیونــی ســنتی دارد. از آنجایی 
که هــر دو متفاوت هســتند، نمی توان گفت که 
این طــرح جایگزین صداوســیما خواهد شــد، 
چــرا که هــر دو مکمــل همدیگــر هســتند. وی 
افزود: صداوســیما نیــز تلویزیون های اینترنتی 
را پذیرفتــه اســت در غیــر ایــن صــورت مجــوز 
فعالیــت از طریق صوت و تصویــر فراگیر را به 
شرکت های فعال در این زمینه ارائه نمی داد.

شکسته شدن انحصار �
فنــاوری  کارشــناس  حصارکــی  مجیــد 
ارتباطــات  کــه وزارت  اطلاعــات اعتقــاد دارد 
در بهتریــن زمــان ممکن، اقدام بــه راه اندازی 
تلویزیون اینترنتی کرده، چرا که تمام بســترها 
)ماننــد وجــود اینترنت پرســرعت در شــهرها 
و حتــی روســتاها و پرداخــت حق اشــتراک ( از 

سوی کاربران آماده است.
حصارکــی بــه »ایــران« گفــت: رســانه های 
ویدئویــی بــا ســرعت عجیبــی در حــال رشــد 
هســتند و تماشــای محتواها در هر بار نمایش 
یک فیلم و ویدئو به میلیون ها دقیقه می رسد. 
شــرکت های بــزرگ اشــتراک ویدئویــی مانند 
ماننــد  اینترنتــی  تلویزیون هــای  یــا  آپــارات 
تلوبیــون، آیــو یــا VOD هایــی ماننــد نمــاوا و 
فیلم نت، تماشــاخانه و... شکل گرفته اند و ما 
مســیر فوق العــاده ای را در این حــوزه در پیش 
رو داریــم و ورود به این صحنه شکســتی در بر 

ندارد.
ایــن کارشــناس فنــاوری اطلاعــات معتقد 
اســت ایــن طــرح موجب می شــود تــا انحصار 
در صداوســیما شکســته شــود و شکســته شدن 
درآمدزایــی  افزایــش  رشــد،  باعــث  انحصــار 
بــالا  و  ویدئــو  و  فیلــم  محصــولات  کیفیــت  و 
رفتــن رقابــت می شــود چــرا کــه وقتــی رقابت 
در اکوسیســتم شــکل بگیــرد آنهایــی کــه قوی 
هســتند می ماننــد و رشــد می کننــد و آنهایــی 
هم که ضعیف هســتند یا از رده خارج شــده یا 

ادغام می شــوند و ایــن در کل به نفع مخاطب 
اســت که می تواند از بیــن محتواهای زیاد حق 
انتخاب داشــته باشــد. وی افزود: از سوی دیگر 
تمام اجزای اکوسیستم از تولیدکننده محتوا تا 
ارائه کننــده پلتفرم و حتی مخاطبان می توانند 
از ایــن طرح ســود ببرند. حتی ایــن طرح برای 
خــود ســازمان صداوســیما نیــز مفیــد اســت 
چون رســانه های اینترنتی موجب می شــود که 
کیفیــت برنامه های این ســازمان نیــز افزایش 
یابــد و محتوایــی کــه عرضــه می کنــد کیفیــت 
خوبــی داشــته باشــد. حصارکــی اعتقــاد دارد 
بایــد مســئولان مربوطه دقت کنند کــه در بین 
تلویزیون هــای اینترنتــی نیز انحصــار به وجود 
نیایــد و به چنــد تا تلویزیــون اینترنتی منحصر 
نشــود باید فضایی ایجاد شــود که همه در این 
فضا رشــد کننــد و آنهایــی که محتــوای خوبی 

ارائه می دهند، ماندگار شوند.

افزایش تولید و توزیع محتوا �
فنــاوری  کارشــناس  ســلجوقی  خســرو 
اطلاعات نیز معتقد اســت شــعار »هــر ایرانی 

یــک تلویزیــون اینترنتــی« شــعاری اســت کــه 
می توانــد با اجرایی شــدن، در کاربردی شــدن 
ســواد  افزایــش  همچنیــن  و  مجــازی  فضــای 
رســانه ای جامعه و تولید و توزیع محتوا در این 

فضا کمک کند.
ســلجوقی به »ایــران« گفــت: برخلاف دنیا 
اســتفاده از فیلــم و ویدئــو هنــوز ماننــد متن و 
نوشــته جایگاه خود را در فضای مجازی کشور 
مــا پیــدا نکــرده ولی شــیوع بیمــاری کرونا این 
فرصــت را فراهم کرد تــا تولیدکنندگان محتوا 
بــه ســمت فیلــم و ویدئو بیشــتر رغبت نشــان 
دهنــد و از این طریق به مهارت آموزی، بهبود 
بهداشــت و ســلامت، پرکردن اوقات فراغت و 

ارتباطات سازنده کمک کنند.
وی دربــاره اینکه ایــن طرح آیا بــه انحصار 
صداوســیما پایــان می دهد یــا خیــر، گفت: به 
نظر می رســد رســانه ملــی نیز ایــن موضوع را 
پذیرفته اســت و باید از این ابزار اســتفاده کند. 
در همین راستا صداوسیما دسترسی به آرشیو 
برنامه هــای منتشــره خــود را امکانپذیــر کرده 
اســت از ایــن رو فکر می کنم آهســته آهســته از 
انحصاری بودن صدا وســیما کاســته شــده و بر 
فضای رقابتی برای بهبود فعالیت ها و کیفیت 
محتواهــای تولیــدی و جــذب و نگــه داشــتن 

مخاطبان خود افزوده شود.
محسن مروجی فعال حوزه تولید محتوای 
کــودک نیــز اعتقــاد دارد هــر چنــد »طــرح هر 
نیــت  بــا  اینترنتــی«  تلویزیــون  یــک  ایرانــی 
سیاســی راه انــدازی شــده، طرح خوبی اســت 
اما به شــرطی که بدرســتی پیاده سازی شده و 
مســیر رشــد خود را منطقی طی کند. مروجی 
بــه »ایــران« گفت: ایــن طرح دارای پتانســیل 
بالایــی در بخــش تولیــد محتــوا، درآمدزایــی 
شــخصی، خود اشــتغالی و... است و می تواند 
نــوآوری و خلاقیت را در حــوزه محتوای فیلم 
ایــن  دیگــر  ســوی  از  دهــد.  توســعه  ویدئــو  و 
طــرح نــه تنهــا منافــع عمومــی زیــادی در بر 
خواهــد داشــت، بلکــه بــرای رســانه ملی هم 
می تواند منافع خوبی در برداشــته باشــد ولی 
امیــدوارم اصــل موضــوع به دلیــل بحث های 
منصورنــژاد  عبــاس  نــرود.  بیــن  از  سیاســی 
پژوهشــگر و مــدرس رســانه های مجــازی نیــز 
معتقد اســت که راه اندازی تلویزیون اینترنتی 
اقــدام مطلوبــی اســت کــه می توانــد تحولات 
گسترده ای را دراکوسیســتم رسانه ها و فناوری 
اطلاعــات ایجاد کنــد. منصورنژاد بــه »ایران« 
گفــت: یکــی از راه هــای تقویــت شــبکه ملــی 
اطلاعات و ترغیب کاربران به اســتفاده بیشتر 
هماننــد  بســترهایی  تقویــت  شــبکه،  ایــن  از 

تلویزیون اینترنتی است.
از  یکــی  محتــوا  اینکــه  بــه  اشــاره  بــا  وی 
دغدغه هــای مهــم در شــبکه ملــی اطلاعــات 
اســت، افــزود: وقتی زیرســاخت فعلی شــبکه 
ملــی اطلاعــات بــا ظرفیتــی بیــش از ۱۴ برابر 
تهیــه  شــهروندان  فعلــی  مصــرف  میــزان 
شــده پــس ایــن خــأ تنهــا می توانــد بــا تولید 
محتــوا مرتفع شــود و محتوای ویدئویــی نیز از 

جذاب ترین و کاربردی ترین محتوا هاست.
این کارشــناس رســانه های مجازی اعتقاد 
فنــاوری  اکوسیســتم  فعــالان  همــه  دارد 
اطلاعــات بــر اهمیــت محتــوا اذعــان دارنــد 
و  فاخــر  محتــوای  تولیــد  بــرای  بایــد  ولــی 
کاربرپســند اقدام هــای جدی صــورت بگیرد 
و تلویزیون هــای اینترنتــی می تواننــد کمــک 

شایانی به این موضوع کنند.
منصورنــژاد در ادامــه گفــت: بــا گســترش 
شبکه های اجتماعی، سلایق مردم در استفاده 
از مطالب متنوع تر و کیفی تر شده بنابراین باید 
پاســخگوی نیاز محتوایی مخاطبان باشیم، در 
غیر این صورت امکان دارد مخاطب به سمت 
بنابرایــن  کشــیده شــود،  نامطلــوب  محتــوای 
تلویزیــون اینترنتــی می توانــد بــا کمک بخش 
خصوصی به صورت گســترده محتــوای متنوع 
تولید کند و نیاز متنوع مخاطبان را پاسخ دهد.

شعار »هر ایرانی یک 

تلویزیون اینترنتی« 

شعاری است که می تواند با 

اجرایی شدن، در کاربردی 

شدن فضای مجازی و 

همچنین افزایش سواد 

رسانه ای جامعه و تولید و 

توزیع محتوا در این فضا 

کمک کند 

ت
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کارشناسان فاوا در گفت و گو با »ایران« از طرح جدید سازمان فناوری اطلاعات می گویند

سوسن صادقی
خبرنگار

مرکز ماهر درز اطلاعات اپراتور رایتل را تایید کرد
در پی انتشــار خبر لورفتن اطلاعات پنج میلیون کاربر رایتل، رئیس ســازمان 
تنظیم مقررات و ارتباطات رادیویی )رگولاتوری( گفت: اپراتورها مسئول حفظ 

اطلاعات مشترکان هستند و با آنها برخورد جدی انجام خواهد شد.
به  گزارش ایرنا، اخبار رسمی از افشای اطلاعات هویتی ۵ میلیون مشترک 
رایتــل حکایت داشــت و به گفته معــاون وزیر ارتباطات این نشــت امنیتی 

توسط مرکز ماهر نیز تأیید شده است.
»حســین فــلاح جوشــقانی« در توئیتــر خــود اعــلام کــرد: مرکــز ماهــر درز 
اطلاعــات اپراتــور رایتــل را تأییــد کــرده اســت. گزارش هــا نشــان می دهــد 
اطلاعــات لو رفته متعلق به ۴ســال پیش بوده و توســط عامل انســانی رخ 
داده اســت. وی افزود: در هر حال رایتل مسئول حفاظت از داده  مشترکان 
است و باید برخورد مسئولانه ای از خود نشان دهد. در عین حال این اپراتور 
در خصوص موضوع انتشار اطلاعات پنج و نیم میلیون مشترک خود طی 
اطلاعیــه ای اعــلام کرد: مشــترکین رایتل بزرگ ترین ســرمایه ما هســتند و 
حفظ محرمانه بودن و حریم خصوصی مشترکین از اصول اولیه و قطعی 
رایتل اســت و اخبار منتشــره درخصوص درخواســت فرد باجگیــر از رایتل 
کذب محض است. در بخش دیگری از این اطلاعیه آمده است: ۱۲ خرداد 
ماه جاری این اپراتور از طریق رســانه ها در جریان ادعای فردی مبنی بر در 
اختیار داشــتن اطلاعات پنج و نیم میلیون از مشــترکین خــود قرار گرفت. 
فرد مذکور مدعی شد از رایتل خواستار پنج بیت کوین شده تا از انتشار دیتا 
خودداری کرده و آن را در اختیار رایتل قرار دهد و پس از ممانعت رایتل از 

پرداخــت، برای فروش دیتــا از طریق اینترنت به مبلغ یک هزار دلار اقدام 
کرده اســت که رایتل این مذاکره و درخواست را قویاً تکذیب می کند. رایتل 
در ادامه خاطرنشــان کرد: تاکنون هیچ مســتندی بجز ۹ رکورد منتشر شده 
مبنی بر دزدیده شــدن اطلاعات پنج و نیم میلیون مشــترک این اپراتور به 
دســت نیامده و نتیجه بررســی این ۹ رکورد نشــان می دهد، ۶ رکورد بســیار 
قدیمی بوده )سال ۹۴ و پیش از آن( که عملًا این مشترکین در شبکه رایتل 
فعــال نیســتند و از تعداد دیتای اعلامی ســه رکورد فعال اســت که نشــان 
می دهد اطلاعات مورد بحث بســیار قدیمی اســت. این اپراتور تأکید کرد، 
همچنین در بررســی های صورت گرفته مشــخص شــده اســت که احتمال 
ســرقت اطلاعات برخط این اپراتور وجود ندارد و رایتل از پروتکل های افتا 
و ماهر استفاده می کند. این پروتکل ها هم اکنون تشدید شده است. حدس 
اصلی رایتل درخصوص نشــر اطلاعات توســط منشــأ انســانی است که در 

سال ۹۴ و پیش از آن رخ داده است.

 جنگ میان »ترامپ« و »اسنپ چت« 
همچنان ادامه دارد

دونالد ترامپ رئیس جمهوری امریکا بیانیه ای صادر کرد و اسنپ چت را به 
»استفاده غیرقانونی از بودجه شرکت خود« برای »تقلب در انتخابات سال 
۲۰۲۰« متهم کرد. این اقدام پس  از آن صورت گرفت که این شــرکت اعلام 

کرد دیگر نمی خواهد حساب ترامپ را تبلیغ کند.
به گزارش انتخاب، ســخنگوی اسنپ چت در مورد تصمیم حذف حساب 
ترامپ گفت: »ما حساب کاربری رئیس جمهوری امریکا را حفظ خواهیم 
کــرد، اما مطالــب آن را در صفحه اصلی خود قرار نخواهیم داد. سیاســت 
ما این اســت که پیام هایی که تشــویق به خشونت، نژادپرستی و بی عدالتی 

می کننــد را تقویت نکنیم.« کمپین تبلیغاتی ترامپ نیز توضیحی نداد که 
چگونه عملکرد شــرکت اســنپ چت علیه ترامپ می تواند قانون را نقض 
کنــد. با توجه به اینکه ســتاد مبــارزات انتخاباتــی ترامپ، اقدامات اســنپ 
چــت را »اســتفاده غیرقانونــی از بودجــه ســازمانی خــود« بــرای تبلیغ جو 
بایــدن و تقلــب در انتخابات ریاســت جمهوری ســال ۲۰۲۰ قلمــداد کرده 
اســت، مشــخص نیســت کــه قرار اســت ترامــپ تا چه حــد از قــدرت خود 
به عنــوان رئیــس جمهــوری سوء اســتفاده کند. امــا جالب اســت بدانید که 
تنش بین اسنپ چت و دونالد ترامپ فشار بیشتری را به مارک زاکربرگ، 
مدیرعامل فیس بوک وارد می کند که از سیاســت های مبنی بر عدم اقدام 
علیه پســت های دونالــد ترامپ حمایت می کنــد. در بیانیه کمپین ترامپ 
آمده اســت: »اســنپ چت در تلاش اســت تا حمایت از انتخابات ۲۰۲۰ را 
با جانبداری انجام دهد و به طور غیرقانونی با اســتفاده از بودجه ســازمانی 
خــود، بــرای تبلیــغ جو بایــدن و ســرکوب رئیــس جمهــوری ترامپ تلاش 
می کند. مدیر اجرایی رادیکال اســنپ چت، ایوان اشپیگل ترجیح می دهد 
فیلم هــای شــورش افراطــی چــپ را تبلیغ کنــد و کاربران را ترغیــب کند تا 
امریکا را نابود کنند تا اینکه ســخنان مثبت وحدت، عدالت و قانون و نظم 
را از رئیس جمهوری ما به اشــتراک بگذارد. اســنپ چــت تمایلی ندارد که 
بســیاری از کاربرانشــان محتوای رئیس جمهوری را تماشــا کنند و بنابراین 
آنها )مدیران اســنپ چت( به طور جدی در ســرکوب رأی دهندگان شرکت 
می کنند. اگر شما یک محافظه کار هستید، آنها نمی خواهند از شما چیزی 
بشنوند، آنها نمی خواهند که شما رأی دهید. آنها شما را بدبخت می دانند 

و نمی خواهند شما در کنار آنها قرار بگیرید.«
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اجرای سیاست»قطع خطوط موبایلی که 
مبادرت به ارسال پیامک های تبلیغاتی 
می کنند« ســرعت یافتــه و رگولاتوری در 
عــرض ۳ مــاه گذشــته بیــش از ۷۰ هزار 
ســیم کارت مزاحــم پیامکــی را مســدود 

کرده است.
به گزارش مهر، در حالی که تا پایان ســال 
۹8 آمار ســازمان رگولاتــوری از قطع ۲۴۰ 
هزار سیم کارت مزاحم پیامکی حکایت 
داشــت هم اکنون با تســریع این روند، در 
کمتر از ۳ ماه گذشــته، ایــن آمار به قطع 
۳۱۰ هزار ســیم کارت منجر شــده اســت. 
برخــورد بــا موضــوع تبلیغــات پیامکی 
قالــب  در  گذشــته  ســال   ۱.۵ حــدود  از 
مسدود ســازی ســیم کارت های شخصی 
که پیامک های مزاحم تبلیغاتی ارســال 

می کنند، دنبال می شــود و تا پایان ســال 
۹8 ســازمان رگولاتوری حــدود ۲۴۶ هزار 
ســیم کارت را به این دلیل مســدود کرد. 
اجرای سیاست قطع خطوط موبایلی که 
مبادرت به ارسال پیامک های تبلیغاتی 
می کننــد، از بهمــن ماه ســال ۹۷ و طبق 
دســتور رئیــس جمهــوری در دســتور کار 
رگولاتــوری قــرار گرفــت. اگرچــه بیش از 
۳۱۰ هزار ســیم کارت تاکنون به دلیل این 
تخلف مســدود شــده اســت، اما شــواهد 
نشان می دهد که مشترکان تلفن همراه 
همچنان از دریافت پیامک های تبلیغاتی 
ناخواســته گلایــه مندند و این سیاســت، 
مشکل را به صورت ۱۰۰ درصد حل نکرده 
است. با وجود این شواهد نشان می دهد 
که روند برخورد با متخلفان سرعت یافته 

است. کاربرانی که از دریافت پیامک های 
تبلیغاتی که با شماره های شخصی برای 
آنها ارســال می شــوند ناراضی هســتند، 
دســتوری  ســامانه  طریــق  از  می تواننــد 
»ســتاره 8۰۰ مربع« شــماره هایی که این 
پیامک ها را ارســال کرده اند به رگولاتوری 
اعــلام کنند.  مطابــق با آمــار رگولاتوری، 
پیامک هــای  از  اعتراضــات  بیشــترین 
تبلیغاتــی مربوط به پیامک هایی اســت 
که از ســمت ســیم کارت های شــخصی و 
به صورت انبوه ارسال می شود. از آنجایی 
که از این ســیم کارت ها تنها برای ارســال 
پیامــک انبوه اســتفاده شــده و ســرویس 
دیگری از آن فعال نیست، این تخلف بر 
مبنای حجم زیادی از پیامک که از طریق 
این ســیم کارت ها ارســال می شــود قابل 

شناسایی است. به همین دلیل رگولاتوری 
از مشترکانی که این پیامک ها را دریافت 
می کنند خواسته که از طریق کد دستوری، 
مشخصات این سیم کارت های مزاحم را 
گزارش دهند. مشترکان موبایل همچنین 
می تواننــد بــا شــماره گیری کد دســتوری 
ســتاره هشــتصد مربع )#8۰۰*( نسبت 
به درخواست قطع سرویس پیامک های 
انبــوه تبلیغاتی خود اقدام کننــد. در این 
ســامانه علاوه بر امکان درخواست برای 
قطع خدمــات و تبلیغــات، گزینه ای نیز 
بــرای تبلیغ از خط شــخصی وجــود دارد 
که کاربر با واردکردن شــماره موبایلی که 
از آن پیامــک دریافــت می کنــد می تواند 
آن را گزارش داده تا رگولاتوری نسبت به 

مسدود کردن آن شماره اقدام کند.

 ۷۰ هزار سیم کارت مزاحم پیامکی  در ۳ ماه قطع شد

»بــه جــز بحث فرهنگــی که یکــی از نیازهای مردم اســت، ما با 
کمبود محتوا در شــبکه ملی اطلاعات روبه رو هستیم و از سوی 
دیگــر بایــد مــردم را بــه اســتفاده از اینترنــت ثابت و شــناخت 

تلویزیون های اینترنتی تشویق کنیم.«
امیــر ناظمی رئیس ســازمان فناوری اطلاعات بــا بیان مطلب 
فــوق بــه »ایــران« گفــت: »طــرح هــر ایرانــی؛ یــک تلویزیــون 
اینترنتی« تجربه شــیرین حق انتخاب  محتوا برای شــهروندان 
ایرانی خواهد بود و می تواند ما را در اهدافی که دنبال می کنیم، 

یاری دهد.
ناظمــی بــه اهــداف جانبــی این طــرح اشــاره کرد و گفــت: اول 
اینکــه مــردم بــا پلتفرم هــای VOD )تلویزیون هــای اینترنتی( 
آشــنایی کافی ندارند بنابراین، این طــرح کمک می کند که این 
پلتفرم های تلویزیون اینترنتی شــناخته شــود. هرچند پیش از 
ایــن نیــز با کاهش قیمــت ترافیک به نیم بها، ســعی کردیم تا 
این پلتفرم ها برای مردم بیشــتر شــناخته شــوند که این اقدام 
هــم باعث شــد تــا کاربــران آن بــه ۱.8 میلیــون کاربــر افزایش 
یابــد. هرچنــد حــدود ۳میلیــون بیننــده نیــز بــدون پرداخــت 
حــق عضویــت، از محتواهــای رایــگان اســتفاده می کننــد. وی 
افــزود: ماهیانــه نیز حــدود ۷ میلیــارد دقیقه از ســوی مردم از 
ایــن محصــولات فرهنگی اســتفاده می شــود که با تــداوم روند 
فــروش حق اشــتراک تلویزیون هــای اینترنتی انــدازه این بازار 
بــه حــدود ۶۴8 میلیارد تومان رســیده اســت. رئیس ســازمان 
فنــاوری اطلاعات دلیــل دیگر راه اندازی این طــرح را کمک به 
افزایــش مصــرف اینترنــت خانگی عنــوان کرد و گفــت: مردم 
ترجیــح می دادنــد حتــی در خانــه از اینترنــت تلفــن همــراه 
اســتفاده کنند از آنجایی کــه ما باندهای فرکانســی ۷۰۰ و 8۰۰ 
مگاهرتــز را در اختیــار نداریــم و زودتــر از دنیا در ایــن زمینه به 

اشــباع رسیده ایم. بنابراین باید مردم را به استفاده از اینترنت 
خانگی تشویق کنیم و با این طرح، مردم می توانند از اینترنت 
خانگی برای دیدن محتوایی مانند ویدئو و فیلم اســتفاده کنند 
و همین امر نیز موجب می شــود که زیرســاخت های ارتباطات 
ثابــت نیــز توســعه یابــد. وی افــزود: از آنجایــی کــه ۷۰ درصد 
ترافیــک اینترنــت در دنیا به پخــش فیلم و ویدئو، موســیقی و 
صوت تعلق دارد اما این عدد در ایران حدود ۲۰ درصد اســت 
و ایــن درحالی اســت کــه ظرفیت فعلی شــبکه ملی اطلاعات 
حــدود ۱۴ برابــر میــزان مصرفــی مــردم اســت و این طــرح به 
افزایش محتوا بر بســتر شــبکه ملــی اطلاعات کمــک می کند. 
ناظمی با اشــاره بــه عضویت رایگان یک ماهه بابت اســتفاده 
از  تلویزیون هــای اینترنتــی گفــت: از روز افتتــاح عضویت یک 
ماهــه مــردم بــه صورت رایگان )حــق عضویــت و ترافیک( در 
و  فراهــم شــده   ctgifts.irدر ســایت اینترنتــی  تلویزیون هــای 
کاربــران اینترنــت ثابــت خانگــی به مدت یــک مــاه می توانند 
بــه انتخاب خودشــان عضو ســه تلویزیــون اینترنتی شــوند و از 
محتــوای آن اســتفاده کننــد. بــا اجرای ایــن طــرح، پیش بینی 
می کنیم بازار تلویزیون های اینترنتی به دو برابر فعلی افزایش 
پیدا کند.البته آمارها نشان می دهد در مدت یک هفته نزدیک 
بــه ۱۰۰ هــزار کاربر ایــن پلتفرم هــا افزایش یافته اســت. وی در 
پاســخ به این ســؤال که آیا این طرح با سازمان صوت و تصویر 
فراگیــر  صداوســیما مــوازی کاری محســوب نمی شــود، گفت: 
ایــن طــرح با برنامــه صوت و تصویــر فراگیر صدا وســیما هیچ 
منافاتــی نــدارد، چرا که شــرکت هایی که از این ســازمان مجوز 
داشــتند را مبنا قرار دادیم. این طرح، طرحی تشویقی است تا 
ضریب نفوذ و استفاده از تلویزیون های اینترنتی و پلتفرم های 
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