
http:// irannewspaper.ir
editorial@irannewspaper.ir

 یکشنبه   29 تیر 1399 
 سال بیست و ششم 
 شماره 7397

مریم سادات گوشه
 خبر‌نگار‌

بازار هنر در ایران اکنون بیش از گذشته شاهد تغییر و تحولات 
اســت. گذشــته از شــیوع ویروس کووید19 که اقتصــاد دنیا را 
دچار شــوک کرد و آســیب‌های بســیاری بر بازار هنر وارد کرده 
اســت، بیشــتر خریداران آثــار هنری بــه قول دکتر ســمیع‌آذر 
عمدتاً به‌دنبال خریــد آثار هنرمندان تثبیت شــده و معروف 
هســتند، تا آثارهنرمندان جوان. حالا در این کش‌و‌قوس بازار 
ارز و گسترش ویروس کرونا تکلیف بازار هنر و آثار جوانان چه 
می‌شود؟ آیا یک اثر هنری که سال قبل مثلاً با رقم یک میلیارد 
تومان فروخته شده اکنون با این همه نوسانات ارزی 20 میلیارد 
تومان قیمت‌گذاری می‌شــود؟ و آیا حراج تهران باز هم مثل 
قبل برگزار خواهد شــد یــا آن هم مجبور می‌شــود مثل حراج 
کریســتیز به فروش در دنیای مجــازی روی آورد؟ گفت‌و‌گوی 
حاضر با دکتر علیرضا سمیع‌آذر مدیر حراج تهران به سؤالات 

فوق می‌پردازد.

ëë اکنون کشور ما به خاطر تحریم‌های اقتصادی با نوسانات‌
ارزی مواجه است، با توجه به دوره برگزاری حراج کلاسیک 
و مدرن و نیز حراج معاصردر تیرماه ســال گذشته و قیمت 
آثار فروخته شــده، نوســان شــدید ارزی چه تأثیــری بر بازار 

ایران دارد؟
به‌طور کلی افزایش قیمت ارز دو تأثیر بر بازار هنر دارد، 
یکــی تأثیر کوتاه مدت و دیگــری بلند مدت. باید بگویم که 
تأثیر کوتاه مدت آن منفی اســت. چون آثار هنری برخلاف 
بسیاری از کارهای دیگر بلافاصله با افزایش قیمت ارز گران 
نمی‌شــوند. اگر شــما به خیابان جمهوری تهــران بروید که 
عمدتاً محصولات وارداتی می‌فروشــند می‌بینید با قیمت 
ارز روز محاســبه می‌کننــد، حتــی اگر خودشــان بــا ارز قبلی 
خریده باشــند با نرخ روز همان کالا را می‌فروشــند. بعضی 
کالا‌هــا بلافاصله قیمتش با ارز هماهنگ نمی‌شــود و چند 
روز بعــد خــود را با افزایــش قیمت ارز هماهنــگ می‌کند. 
امــا آثار هنری زمــان می‌برد. گاه یک ســال طول می‌کشــد 
کــه بازار با برگزاری چند حراج نــه حتی یک حراج و تعداد 
زیادی نمایشــگاه، آرام آرام خودش را با نرخ افزایش یافته 
ارز هماهنگ می‌کند. بنابراین یک نوع بلاتکلیفی به وجود 
می‌آیــد. هــم از طرف فروشــنده و هــم از طــرف خریداران 
آثــار هنری تــا ببینند قیمت چطــور می‌شــود. در این میان 
چون آثار هنری جزو مایحتاج عمومی نیســت افرادی فکر 
می‌کنند باید صبر کنند، ببینند قیمت‌ها چطور می‌شــود؟ 
گرچــه تأثیــرش در کوتاه مدت منفی اســت و بایــد آن را به 

دو قســمت تقســیم کــرد. یکی کارهــای گــران و متعلق به 
چهره‌های تثبیت شده و استادان و یکی هم کارهای ارزان‌تر 
که بیشــتر متعلق به هنرمندان جوان در حال ظهور است. 
ایــن تأثیر کوتاه مدت در مــورد کارهای هنرمندان جوان که 
کارهایشان ارزانتر است بیشتر به شکل منفی خود را نشان 
می‌دهد. چون چهره‌های تثبیت شده از قیمت نسبتاً تثبیت 
شده هم برخوردارند. در چنین موقعیت‌هایی ممکن است 
که بــه نظر برســد نوعی ســرمایه‌گذاری اســت و بعضی‌ها 
ممکن است فکر کنند حالا که قیمت ارز بالا رفته پولشان را 
صرف خرید هنرمندان شــاخص می‌کنند و کمتر کسی آثار 
هنرمندان جــوان را که ارزانتر اســت می‌خرد. این برخلاف 
چیزی اســت که انتظــار می‌رود که کارهای گران، ســخت‌تر 
فروش مــی‌رود و کارهای ارزان راحت‌تــر. اتفاقاً در روزهای 
اخیــر کارهای هنرمندان شــاخص تثبیت شــده که به غلط 
به‌عنوان »مســترها« از آن یاد می‌شود، با سهولت بیشتری 
فروش می‌رود. حتی این روزها می‌شنویم که عده‌ای در پی 
کارهای هنرمندان شــاخص هستند. کارهایی که قیمت آن 
صدهــا میلیون تومــان و گاهی بالاتر از یــک میلیارد تومان 
می‌ارزد. کارهای ارزان‌تر بویژه آنهایی که در سطح گالری‌ها 
ارائه می‌شــوند آنچــه در واژگان بازار جهانــی به‌عنوان بازار 
میانی از آن یاد می‌شــود. آنچه در گالری‌ها و اکســپوها ارائه 
می‌شود ونه آنچه درحراج‌ها با قیمت بالاتر ارائه می‌شود، 
آســیب می‌بینــد. چــون کمتر حالــت ســرمایه‌گذاری کوتاه 
مــدت دارد. بنابــر ایــن کارهــای ارزان‌تــر ســخت‌تر فروش 
می‌رود. اما در بلند مدت بالاخره قیمت آثار اعم از کارهای 
ارزان هنرمندان در حال ظهور و نیز هنرمندان تثبیت شده 
ارتقــا پیدا می‌کنــد و خودش را بــا قیمت ارز جدید و ســایر 
محصــولات هماهنــگ می‌کنــد. بنابر ایــن در بلنــد مدت 
تأثیــر منفی، خنثی می‌شــود و آنهایی که در چنین شــرایط 
ســخت اقتصادی کارهایی خریدند چند ســال بعد متوجه 
می‌شــوند که خرید خوبی انجام داده‌اند و کم‌کم قیمت‌ها 
افزایــش پیدا می‌کننــد. اما نه به ســرعت دیگر محصولات 
چون جزو مایحتاج عمومی محســوب نمی‌شوند و هیجان 
خیلی زیــادی مبنی بر احســاس ضرورت بــرای خرید آثار 
هنــری نیســت و اینهــا دیرتــر قیمتشــان را با بــازار بالانس 
می‌کننــد. این بارهــا اتفاق افتــاده. ارز از زیر هــزار تومان به 
ســه تــا چهار هزار تومــان افزایش پیدا کــرده و ما دیدیم که 
قیمــت آثــار هنری هم یک ســال بعد ســه برابر شــد. بازار 
هنرمندان مشــهور ســریع‌تر و بازار هنرمندان جوان کندتر. 
ولی در نهایت سه برابر شد و در برهه‌های بعد هم قیمت 
به همین نســبت بالا رفت. حالا هم شاهدیم در هفته‌های 

اخیر قیمت ارز در حال افزایش است و پیش‌بینی می‌کنیم 
که با یــک فاصله زمانی قیمت آثارهنری هم افزایش پیدا 
می‌کند. قیمت هنرمندان تثبیت شــده با سرعت بیشتر با 
نرخ ارز جدید هماهنگ می‌شود و هنرمندان کمتر شناخته 
شــده با ســرعت کمتر و این بدین معناست که بازار میانی 
که دربرگیرنده قشر وسیعی ازهنرمندان جوان است بیشتر 
آسیب می‌بیند تا بازار هنرمندان تثبیت شده. این را دو سه 
بــار دیگــر در یک دهه گذشــته تجربــه کردیــم و کاملًا قابل 
پیش‌بینی بود. به هر حال بدنه جامعه هنری بیشتر آسیب 

می‌بیند تا چهره‌های شاخص آن.
ëë با توجه به صحبت‌های شما آیا تابلویی که از یک هنرمند 

تثبیت شــده مثلاً ســال گذشــته یک میلیارد فروخته شــده 
می‌تواند اکنون 20 میلیارد قیمت داشته باشد؟

قیمــت آثار هنری بــر مبنای هیجــان بازار نیســت. چون 
یــک نیــاز عمومی نیســت و مــا هم ســعی می‌کنیــم امنیت 
خاطــر خریــداران هنــری و مجموعــه داران را تأمیــن کنیم و 
نــگاه نمی‌کنیم که مثلًا ظرف چند هفتــه یا یکی دو ماه همه 
قیمت‌هــا 200 درصــد افزایــش پیــدا کــرده اســت و یکدفعه 
به‌طــور هیجانــی قیمت‌هــا را افزایــش نمی‌دهیــم. چــرا که 
ناگهان با عدم اشتیاق خریداران آثار هنری مواجه می‌شویم. 
مــا فکر می‌کنیم که نگاه کارشناســی این اســت کــه قیمت را 
بر اســاس رقم‌هایی که پیشــتر حاصل شــده تعیین کنیم نه 
بــر اســاس عوامل دیگری کــه در جامعه به‌صــورت هیجانی 
و روانــی وجــود دارد؛ به‌عنوان نمونه اگر هنرمنــدی کارش را 
قبلًا یک میلیارد فروخته اســت، می‌توانیم بر اســاس تقاضا 
بــه خودمــان اجازه دهیم کــه 10 تا 20 درصد قیمــت را بالاتر 
اعلام کنیم. این نظر کارشناســی اســت. ما به خودمان اجازه 
نمی‌دهیــم اثری که ســال گذشــته یــک میلیــارد فروخته آن 
را 2 میلیــارد اعلام کنیم. مگر اینکه اطمینان داشــته باشــیم 
اخیــراً رقــم نزدیک بــه دومیلیــارد را در یک گالــری یا حراج 
مشابه فروخته است. در غیر این صورت قیمت‌ها را افزایش 
نمی‌دهیــم و اگــر برخــی از همکاران مــا ایــن کار را می‌کنند، 
روش‌شان کارشناسی نیست و در نهایت این کار به مصلحت 
هنــر هم نیســت، مــا باید بــرای قیمت‌گــذاری دلیل داشــته 
باشــیم، حتی اگر قیمت ســایر محصــولات بی‌دلیل افزایش 
پیــدا کــرده اما مــا باید دلیــل و منطقی بــرای کارمان داشــته 
باشــیم. این روش بــه خریداران امنیت خاطــر می‌دهد، چرا 
کــه می‌تــوان قیمت همــه محصــولات را تعیین کــرد. اما ما 
نمی‌توانیم درمورد آثار هنری این جمع‌بندی را داشته باشیم 
وبگوییم قیمت تمام شــده یک تابلوی نقاشی حالا دو یا سه 
برابر شــده اســت. قیمت باید بر اســاس تاریخچه بازار باشد 

بالا رفتن بی‌دلیل قیمت، مصلحت هنر نیست
گفت‌و‌گو با علیرضا سمیع‌آذر مدیر حراج تهران

ما قصد نداریم حراج تهران را به طور آنلاین برگزار کنیم. بسیاری 
از رویداد‌هــای مهــم هنــری مثــل آرت فرهــا هــم فعالیتشــان 
متوقف شــده از جمله در دوبــی حراج‌ها برگزار نشــدند و در 
آینــده نزدیک هــم برگزار نخواهد شــد. حتــی آنهایی که به 
بازار متوســط بیشــتر توجه دارند هم هیــچ حالت آنلاینی 
نمی‌توان برایشــان متصور شــد. به نظر من بــازار آنلاین را 
نباید خیلی جدی گرفت و هرگــز نمی‌تواند جایگزین بازار 

حضوری و جدی شــود. بخصوص در قیمت‌های بالارفته همه نیاز 
دارند آثــار را از نزدیک ببیننــد، تا برای خریــداری آن تصمیم‌گیری 
کنند و نمی‌توانند با تصویری که در شــبکه مجازی می‌بینند نسبت 
به آن اقدام کنند. بنابر این ما قصد نداریم که به هیچ وجه به سمت 
برگزاری حراج‌ها به شــکل مجــازی برویم و امیــد داریم این بحران 
فروکش کند. اما اگر ادامه پیدا کرد دردنیا شاید تصمیم‌گیری دیگری 

انجام شود و اگر این اتفاق افتاد ما هم تصمیم دیگری می‌گیریم.‌
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واگــر اثری قبلًا یک میلیارد فروخته شــده و یک ســال خبری 
از فــروش بیشــتر ازآن نبــوده، نباید به خودمــان اجازه دهیم 
کــه بــار بعد بیــش از 10 تــا 20 درصــد افزایش پیدا کنــد. این 
نظر کارشناســی و برخورد جهانی با قیمت‌گــذاری اثر هنری 
است. چون قیمت‌گذاری اثر هنری اعتباری است و بر مبنای 
محاسبات مواد اولیه و مقدار ساعت کار نیست. بلکه فروش 
خلاقیت و زیبایی شناسی است و این کیفیت‌ها کاملًا اعتباری 
اســت. همین‌طوری قیمت‌ها تردید برانگیز اســت چه رســد 
به اینکــه ما بخواهیم با هیجانات و فضــای روانی پر از توهم 
جامعه آن را هم آلوده کنیم. از سوی دیگر اگر قیمت‌ها بسیار 
بی‌حســاب رشد کند، دیگر نمی‌توانیم آنها را مدیریت کنیم. 
وقتی قیمت‌ها افزایش عجیب داشــته باشد، هم خریداران 
آثار هنری و هم هنرمندان از این شرایط ناراضی خواهند بود 

و این نابسامانی همه را آشفته‌خاطر خواهد کرد.
ëë شــیوع ویروس کرونا چه تأثیری بر بازار هنر ایران گذاشته 

است و چقدر زمان می‌برد تا شرایط تثبیت شود؟
کرونــا به‌طــور کلــی تأثیر منفــی بر بــازار هنر در ســطح 
جهانــی گذاشــته اســت. بســیاری از حراج‌هــا دیگــر برگزار 
نمی‌شود و هیچ گالری‌ای در دنیا نمایشگاه برگزار نمی‌کند 

و فــروش آثار به طور چشــمگیری در دنیا کاهش پیدا کرده 
اســت و به همان میــزان هم ازمعرفی آثار هنری کاســته و 
در نتیجه هنر متوقف شــده است و طبیعتاً می‌توان انتظار 
داشــت که شــیوع کرونا مثل همه زمینه‌هــای دیگر در هنر 
هم تأثیر منفی بگذارد. این یک مســأله بین‌المللی است. 
اما این تأثیر بیشــتر کوتاه مدت اســت. چون در بلند مدت 
بالاخره افــرادی برمی‌گردند و چند ماهی را کــه از بازار دور 
بودنــد جبران می‌کننــد و به ایــن ترتیب بلافاصلــه بعد از 
کاهش بحران ناشــی از گسترش کرونا یکدفعه هیجانی در 
بازار به وجود می‌آید که شــاید حتی جبران‌کننده باشد. اما 
در نــگاه کوتــاه مدت تأثیر منفی بوده اســت و اگر بخواهیم 
دســته‌بندی کنیم می‌بینیم که این تأثیربرای کارهای ارزان 
بیشــتر و بــرای کارهای گــران کمتر منفی بوده اســت. چون 
کارهــای گــران تقاضــا کننده‌هــای قدرتمنــدی پشت‌شــان 
اســت ولی کارهای ارزان بیشــتر به علایق طبقات متوســط 
جوامــع متکــی اســت. اینها طبیعتــاً در بحــران کرونا کمتر 
مــورد توجه قــرار می‌گیرنــد. نام‌هــای بــزرگ را چون همه 
می‌شناسند می‌توان با نشان دادن تصویر در شبکه مجازی 
هم فروخت. اما آثار جوان‌ها نیاز دارد که در یک گالری روی 

دیــوار قرار بگیرد تا به فروش برســد، آنقدر شــناخته شــده 
نیست که به‌صورت آنلاین فروخته شود. در همه جای دنیا 
از جمله ایران هنرمندان جوان در این دوران بیشتر آسیب 
دیدنــد. آرزو می‌کنم که بــازار پــس از دوره کرونا به گونه‌ای 

رشد کند که این فترت را جبران بکند.
ëë به نظرتــان با توجه بــه صرفه اقتصــادی برگــزاری حراج‌

به‌صــورت آنلاین، کدام نــوع حراج بهتر اســت، فیزیکی یا 
آنلاین؟

حراج‌های آنلاین اصولاً ایده جایگزین نیســتند. یعنی 
هیــچ وقت حــراج آنلاین بــه انــدازه حضــوری نمی‌تواند 
موفق باشــد و بعضی مؤسســات هــم گهــگاه حراج‌هایی 
برگــزار کردنــد خیلــی در ســطح پاییــن بــا فروش‌هایــی 
غیر‌قابل مقایســه بــا حراج‌هــای حضــوری. در مجموع از 
نظر اقتصادی فقط در حدی بوده است که بگویند که روند 
ادامــه دارد نه به‌صــورت جدی تر. هیچکس به طور جدی 

دنبال حراج آنلاین نیست.
ëë اما اخیراً رســانه‌ها فروش آنلاین حراج کریســتیز را خوب‌

توصیف کرده‌اند. نظر شما چیست؟
کریستیز هم حراج آنلاین مهمی نداشته است.‌


