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ë  اخبار جعلی چیست و چرا در این روزها
میزان تأثیرگذاری این اخبار در میان اقشار 
جامعه بشــدت افزایش پیدا کرده اســت؟ 
و حتی خیلــی از افــراد با تحــت تأثیر قرار 

گرفتن از این اخبار تغییر رفتار می دهند؟
اخبار جعلی با گســترش فضای مجازی و 
شبکه های اجتماعی تأثیرگذاری بیشتری 
در میــان کاربــران فضــای مجــازی پیــدا 
کرده اســت. در این شــرایط کــه در دوران 
قرنطینگی به سر می بریم میزان استفاده 
کاربران از فضای مجــازی به تبع افزایش 
هــم یافتــه اســت. البتــه نمی تــوان گفت 
اخبار جعلی محصول این شــرایط اســت 
چــرا که پدیــده خبر جعلی چیــز جدیدی 
نیســت بلکه دسترســی افــراد مختلف در 
تولید و انتشــار وقایــع و رویدادها و میزان 
اخبار جعلی بیشــتر شــده و تنــوع و تعدد 
و تکثیرشــان افزایــش یافته اســت. میزان 
و افزایــش اخبار جعلــی و میزان دهان به 
دهان گشتن آنها به میزان سواد رسانه ای 
مســئولان، مردم و رسانه ها وابسته است. 
بنابراین می توان گفت اخبار جعلی اخبار 
نادرستی هستند که هدف از تولید و انتشار 
آنهــا ضربه زدن به یک دیــدگاه یا تفکری 
یــا تأمیــن منافع ســودجو از دیگــر افراد با 
به خطر انداختن منافع آن دســته از افراد 
مــورد نظــر باشــد. اخبــار جعلــی اخباری 
هســتند کــه واقعیــت ندارنــد و هــدف از 
انتشــار آنها نیز آسیب رساندن به گروهی 
و یا کشوری است. این اخبار همیشه وجود 
بــا گســترش شــبکه های  ولــی  داشــته اند 
و  دســترس پذیری  میــزان  و  اجتماعــی 
نقــش مــردم در جــا بــه جایــی، انتشــار و 
توزیــع ایــن اخبارتأثیرگــذاری ایــن اخبــار 
بیشــتر شده اســت. وقتی یک خبر جعلی 
در مقیاس گســترده ای انتشار یابد و مدام 
در دیــد مخاطب تکرار شــود به طور قطع 
میــزان تأثیرگــذاری آن خبــر هــم از جنبه 
باورپذیری و هم از جنبه گســترش پذیری 
اخبــار  باورپذیــری  می شــود.  بیشــتر  آن 
رســانه ای  میــزان ســواد  بــا  هــم  جعلــی 

کاربران ارتباط مستقیمی دارد.
ë  وظیفــه مســئولان و رســانه ها در مبارزه

با فیک نیوزها چیســت؟ ســواد رســانه ای 
به چه معناســت و در تقویــت آن باید چه 

کرد؟
می بایســت  ابتــدا  رســانه ها  و  مســئولان 
ســواد رســانه ای خــود را در زمینــه مقابله 
بــا اخبــار جعلــی افزایــش دهنــد. نکتــه 
حائــز اهمیت دیگــر اعتماد مســئولان به 
رســانه ها و ســپس وظیفه رســانه ها ایجاد 
اعتمــاد در مــردم اســت. در ایــن چرخــه 
می تــوان انتظــار داشــت ســواد رســانه ای 
نیوزهــا  فیــک  پدیــده  برابــر  در  جامعــه 
تقویت شــود. ایــن یعنی اینکــه اگر مردم 
سواد رســانه ای بالایی داشــته باشند و اگر 
مســئولان بــه رســانه ها اعتماد و کارشــان 
را بموقــع به رســانه ها اطلاع رســانی کنند 
و بموقــع انجــام دهند، می توانیم شــاهد 
کاهــش اخبار جعلــی در جامعه باشــیم. 
اگــر رســانه ها هــم مســئولانه تر در تعامل 
با مســئولان کار کننــد؛ منظور رســانه های 
رســمی اســت؛ عرصه بــرای تولیــد اخبار 
جعلــی فراهم نمی شــود. از طــرف دیگر 
با تقویت ســواد رســانه ای تشخیص اخبار 
جعلی از غیر، برای مردم آسان می شود. 

این در بُعد وظیفه ای رســانه ها، مسئولان 
و روابط عمومی ها ذکر شــد. اگر مسئولان 
ســواد رســانه ای بالایــی داشــته و تعامــل 
روزنامه نــگاران  بــا  ســازنده ای  و  مثبــت 
انتشــار  و  تولیــد  مانــع  و  باشــند  داشــته 
اخبــار نشــوند و همــان طــور کــه ذکر شــد 
بموقــع خبررســانی کننــد؛ ایــن سیســتم 
اطلاع رســانی تقویــت خواهــد شــد. البته 
روزنامه نــگاران هــم باید نیاز مــردم را در 
نظــر بگیرند و رســانه ها کارشــان را خوب 
انجام ندهند و مردم هم ســواد رســانه ای 
پایینــی داشــته باشــند راه تولیــد و توزیــع 
اخبار برای همه از جمله رســانه های غیر 
مسئول و کنشــگران اقتصادی و سیاسی و 
اجتماعی با انگیزه های منفی باز می شود 
و طبیعــی اســت کــه اخبــار جعلی شــکل 
می گیرد و گســترش پیدا می کند و منتشــر 

می شود.
ë  تولیــد اهدافــی  چــه  بــا  جعلــی  اخبــار 

می شــوند؟ چرا افراد دســت به تولید این 
اخبار و ایجاد تنش در جامعه می زنند؟

الزامــاً  جعلــی  اخبــار  تولیدکننــدگان 
و می تواننــد  نیســتند  سیاســی  کنشــگران 
کنشــگران اقتصــادی، فرهنگــی، صنفی و 

یــا حتــی برخــی از روزنامه نگاران باشــند. 
چه روزنامه نــگاران داخلی و چه خارجی. 
در کنــار اینها کاربران فضــای مجازی هم 
کــه شــاید برخــی مواقــع بــدون اطــلاع و 
آگاهی از عواقب نشــر کذب تولید کننده و 
عرضه کننده اخبار جعلی باشــند. نتیجه 
تحقیقات نشــان می دهد کــه فیک نیوزها 
70 درصد بیشــتر از اخبار واقعی نشر پیدا 
می کنند و هر خبر واقعی در حدود 6 برابر 
دیر تر از فیک نیوزها به دست هزار و 500 
نفر می رسد. این نتیجه تحقیقی است که 
در مؤسســه تکنولــوژی ماساچوســت روی 
126 هزار فیک نیوز انجام شده. این نشان 
دهنده ســرعت نشــر وایرال نیوزهاهست. 
داده  نشــان  تحقیقــات  دیگــر  طــرف  از 
جذاب ترین فیک نیوزها خبرهای سیاسی 
هســتند و پــس از آن موضوعاتــی مربوط 

به تفریح و ســرگرمی، مباحث اقتصادی، 
تجــاری، بلایا بحران هــا و... در صدر اخبار 

جعلی جذاب کاربران قرار می گیرند.
ë  وظیفه مــردم در مقابله بــا اخبار جعلی

مجــازی  فضــای  کاربــر  یــک  چیســت؟ 
چــه  بایــد  نیوزهــا  فیــک  بــا  مواجهــه  در 
را  اخبــار  می تواننــد  افــراد  چگونــه  کنــد؟ 

راستی آزمایی کنند؟
همــان طــور که گفته شــد دلایــل پذیرش 
اخبــار جعلــی بــه ســواد رســانه ای مردم 
برمی گــردد همچنیــن اقــدام مســئولان و 
تعامل نادرســت با رســانه های رســمی و 
پوشــش نامناســب و نامتعــارف خبرهای 
از ســمت خبرنــگاران می توانــد  مــوردی 
و  شــود  مــردم  اعتمــاد  عــدم  بــه  منجــر 
همچنین تمیز اخبار درســت از نادرســت 
را برای مردم دشــوار کند. اما کاربران هم 
می تواننــد نقش بســزایی برای عدم نشــر 
اکاذیــب ایفا کنند. تأکید می کنم اولین راه 
مقابله با اخبار جعلی ارتقای سواد رسانه 
ای مخاطبان و کاربران و روابط عمومی ها 
و مســئولان اســت چــرا کــه بــاور دارم اگر 
مســئولان و روابــط عمومی هــا کارشــان را 
بموقع و درست انجام دهند عرصه برای 

تولیــد اخبــار جعلــی تنــگ می شــود و از 
طرف دیگر اگر افراد ســواد رسانه ای کافی 
داشته باشــند تولیدکنندگان اخبار جعلی 
کارشــان به بن بست می خورد و به نتیجه 
نمی رسند. با این روند افزایش مسئولیت 
اجتماعی و اخلاقی مخاطبان و رســانه ها 
تقویــت می شــود و رفتــار حرفــه ای روابط 
بموقــع  اقــدام  و  رســانه ها  و  عمومی هــا 
و  اخبــار  انتشــار  در  رســمی  رســانه های 
تقویــت اعتماد مخاطبــان و کاربران ارتقا 
می یابــد و تعامــل هــر چــه بیشــتر روابط 
عمومی ها و مســئولان و رسانه ها از جمله 
تدابیری اســت که می توان برای مقابله با 
اخبار جعلی اتخاذ کرد و مد نظر قرار داد.
امــا وظیفــه مــردم و مقابلــه با ایــن اخبار 
و حفــظ روان خــود از خطــرات شــناختی 
اخبــار جعلــی این اســت که در قــدم اول 

یــا  جعلــی  اخبــار 
اطلاعــات  فیک نیوزهــا 
توســط  شــده  ســاخته 
انسان یا هوش مصنوعی 
بــه  اخبــار  ایــن  هســتند، 
دیس اینفــور  دســته  ســه 
»Disinfor« یــا اطلاعات 
غلط، میس اینفور »Misinfor« یا اطلاعات نادرســت و 
مال اینفــور »Malinfor« یا اطلاعات مبتنی بر واقعیت 
که با نیت آســیب رساندن به شخصی یا سازمان یا یک 

کشور تقسیم بندی می شوند.
قوانیــن  نبــود  و  امــروز  مجــازی  فضــای  گســتردگی 
مصــوب و بــه روز بــرای مقابلــه با اخبــار جعلی یکی 
از تهدیــدات جدی در مبحث اخبار جعلی در کشــور 
ما محســوب می شــود چرا که به دلیل برخی شــرایط 
ماننــد نداشــتن قوانیــن مــدون و عدم پایبنــدی پیام 
رســان ها و شــبکه های اجتماعی به قوانین کشورمان 
و عــدم کنتــرل بر انتشــار این اخبــار می توانــد تهدید 
جــدی بــا ابعــادی مختلــف بــرای فضــای مجــازی 
جامعه مــان باشــد. در دوران کرونا که افــراد به دلیل 
شرایط و محدودیت ها مجبور هستند بیشتر از فضای 
مجــازی اســتفاده کننــد شــاهد آن هســتیم کــه اخبار 
جعلی امنیت روانی مردم ما را هم نشانه گیری کرده 
اســت، به عنوان مثال کشــورهای مختلــف در ابتدای 
شیوع کرونا خیلی از کانال های اطلاع رسانی در مورد 
ایــن ویــروس را محــدود کردند چرا که اطلاع رســانی 
در خصوص کرونا و آن شــیوه مرگ و میری که داشت 
روی امنیــت روانــی جامعه و ســلامت روانی جامعه 
تأثیر بســزایی می گذاشت. موضوع حائز اهمیت این 
است اخبار جعلی می تواند یک اختلال روانشناختی 
بــه نــام »درماندگــی آموخته شــده« در افــراد ایجاد 
کنــد. وقتی افــراد در معرض پیام هــای جعلی منفی 
دچــار  طولانی مــدت  در  بگیرنــد  قــرار  یــأس آور  و 
اختلالاتی یا به نوعی بی پناهی اکتســابی می شوند که 
این موضوع فرد را به ســمت تســلیم شــدن در برابر 
اخبــار و رخدادهای جعلی ســوق می دهــد. از جمله 
عواملی که باعث می شود اخبار جعلی در جامعه ای 

باورپذیــر شــود، تکــرار اخبــار جعلــی در پلتفرم هــا و 
رســانه های متعــدد و مختلــف اســت. تکــرار، یکی از 
تکنیک هــای »جنگ روانی« اســت. وقتــی موضوعی 
بشــدت بــرای شــما تکــرار شــود و آن را بــه صــورت 
گســترده در شــبکه های اجتماعی که به قوانین کشور 
مــا هــم پایبند نیســتند ببینیــد ناخــودآگاه درگیر یک 
جنــگ شــناختی ادراکــی و ترکیبــی می شــوید که این 
می تواند در موضوعات مختلف اقتصادی، سیاسی و 
فرهنگی رخ دهد و به ما آســیب برساند و اگر شخص 
بدخواهی در داخل این فضا زیست کند یا از دشمنان 
کشــور ما از گروه های مختلف سیاســی باشــد و بدون 
محدودیتــی این پیام ها را نشــر دهد نتیجه آن باعث 
بدبینی مردم و تغییر نگاه مردم و گروه های سیاســی 
نســبت بــه یکدیگــر می شــود و یــک نــا امنــی روانــی 

شدیدی را در پی خواهد داشت.
طبق پژوهش های انجام شــده ســه دلیل عمده برای 
مصــرف و باورپذیــری افــراد بــرای اخبــار وجــود دارد 
کــه دلیــل اول آن شــبیه بودن آن خبر جعلــی با باور و 
منطــق و پارادایــم مخاطب اســت که ایــن نکته قابل 
توجهی اســت و افراد تولید کننده اخبار جعلی از بیگ 
دیتاهــا و علایق و ســلایق و حوزه های اجتماعی مردم 
اســتفاده می کنند و طبق این اطلاعات دست به تولید 
پیام می زنند و می دانند در یک مقطع زمانی چه خبر 
جعلــی با چه جهتی تولید کنند. دلیــل دوم آنکه خبر 
جعلی واقع گرایانه ارائه می شود، به این معنا که تمام 
ویژگی ها و عناصر یک خبــر واقعی را در خودش دارد 
و خیلی راحت افرادی که ســواد رسانه ای پایینی دارند 
تحــت تأثیر این اخبــار قرار می گیرند و فریــب اخبار را 
می خورند و موضوع ســوم نیز عوام گرایی خبر جعلی 
اســت که به بیان ســاده تر خبــر جعلی خــود را حامی 
مردم و در تقابل با آن نارضایتی های اجتماع سیاسی 

و فرهنگی که وجود دارد نشان می دهد.
برای مقابله با اخبار جعلی روش های بســیاری وجود 
دارد از جملــه آنکــه مــا باید ســواد و تربیت رســانه ای 
در ســطح جامعه مــان در گروه هــای مختلــف مثــل 
مدیران، مســئولان و مردم ارتقا دهیم. هرچقدر سواد 
رسانه ای مان را ارتقا دهیم، می توانیم بگوییم جامعه 

در برابر اخبار جعلــی مصون تر خواهد بود. ما باید به 
ســمتی حرکت کنیم که در فضای مجازی مان قوانین 

متعدد و پیشگیرانه با مقابله با این اخبار وضع کنیم.
نکتــه بســیار جالــب این اســت که کشــورهای مختلف 
بــرای کاهــش اخبار جعلــی راهکارهــای جالبــی را به 
کار برده انــد مثلًا امریکایی هــا در انتخابات 2020 برای 
کاهش تأثیر اخبار جعلی بر انتخابات اعلام کردند که 

فقط هفت رسانه اجازه انتشار اخبار دارند.
یکی دیگر از راهکارهای مقابله با اخبار جعلی استفاده 
از هوش مصنوعی و همچنین تیم های انســانی است. 
هــوش مصنوعی می تواند با تطبیق داده های صحیح 
از داده هایــی که در فضای مجازی وجود دارد در حوزه 
داده کاوی اطلاعــات و تحلیل اطلاعات مقابله جدی 
با اخبــار جعلی بکند، همچنین مشــارکت کاربران در 
مقابلــه با اخبار جعلــی از دیگر راهکارهــای این حوزه 
است و شاهد این هستیم که در بسیاری از پیام رسان ها 
دکمه هایی برای هشــدار در مورد اخبــار جعلی وجود 

دارد.
نکته قابل توجه دیگر در این حوزه این اســت که وقتی 
اخبــار جعلــی تکثیر می شــوند پس از مدتــی تکذیب 
می شــوند و این یک شگرد اســت که این اخبار جعلی 
پــس از تکذیبیه هایشــان بیشــتر دیده می شــوند و این 

تأثیر بسزایی در تخریب امنیت روانی جامعه دارد.
از دیگــر چرایی هــای تولیــد اخبــار جعلی می تــوان به 
روزنامه نگاری ضعیف، طنز، تخریب افراد در جامعه، 
تعصب شدید، جانبداری، منافع اقتصادی، سیاسی و 

تبلیغات اشاره کرد.
اما ساده ترین راهکار برای تشخیص اخبار جعلی این 
است که کاربران در مواجهه با اخبار پنج سؤال مهم از 
خود بپرســند؛ چه کسی نویسنده خبر است؟ آیا منابع 
ذکر شــده در خبر معتبر اســت؟ متن مورد نظر در چه 
بازه زمانی منتشر شده؟ آیا نشان اینترنتی یا تارنمایی 
کــه در حال مشــاهده آن هســتند واقعی اســت؟ و چه 
کســی از انتشــار ایــن پیام ســود می برد. کاربــران توجه 
داشــته باشــند اغلب اخبار که در کانال هــا وجود دارند 
تقطیــع شــده هســتند و افراد بایــد بــرای صحت یابی 

اخبار به دنبال اصل اخبار باشند.

محبوبه مصرقانی
خبرنگار

 تقــــوای مجــــازی
در بـرابـر فیـک نیوزها

نصـراللهـــی،  اکبـــر  دکتـــر  بـــــــــــا  »ایـــران«  گفـــت وگوی 
جعلــی اخبــار  انتشـــار  دربــاره  ارتباطـــات  علـــــوم  اســــتاد 
در فضـــــــــــــــــــــــای رســــــــــــــــــــــــــانه ای کشـــــــــــــــــــــــور

اگر افراد سواد رسانه ای کافی داشته باشند تولیدکنندگان 
اخبار جعلی کارشان به بن بست می خورد و به نتیجه 

نمی رسند. با این روند افزایش مسئولیت اجتماعی و 
اخلاقی مخاطبان و رسانه ها تقویت می شود و رفتار حرفه ای 

روابط عمومی ها و رسانه ها و اقدام بموقع رسانه های رسمی 
در انتشار اخبار و تقویت اعتماد مخاطبان و کاربران ارتقا 

می یابد و تعامل هر چه بیشتر روابط عمومی ها و مسئولان 
و رسانه ها از جمله تدابیری است که می توان برای مقابله با 

اخبار جعلی اتخاذ کرد و مد نظر قرار داد

نتیجه تحقیقات نشان می دهد که فیک نیوزها 
70درصد بیشتر از اخبار واقعی نشر پیدا می کنند 

و هر خبر واقعی در حدود 6 برابر دیر تر از فیک 
نیوزها به دست هزار و 500 نفر می رسد. این 

نتیجه تحقیقی است که در مؤسسه تکنولوژی 
ماساچوست روی 126 هزار فیک نیوز انجام شده. 
این نشان دهنده سرعت نشر وایرال نیوزهاهست

دریابنــد کــه ایــن خبــر را چه کســی تولید 
مجــازی  فضــای  در  چــه  اســت؟  کــرده 
چه در ســایر عرصه هــای اجتماعــی. اگر 
منبع خبر شــناخته شــده و موثق اســت و 
سابقه خوبی در تولید و انتشار اخبار دارد 
می توانند به آن اســتناد و آن را باور کنند. 
امــا اگر خبــر از منبع گمنــام و غیرموثقی 
باشد که سابقه  تولید اخبار فیک و جعلی 
را داشته باشد، قطعاً نباید آن خبر را باور 

کننــد و آن را گســترش و اشــاعه دهنــد. 
اســت.  متــن  فــرا  خوانــدن  دوم  مســأله 
مخاطــب و کاربر باید فکــر کند که آیا این 
خبــر مثــلًا تیتر و یــا ویدیویی کــه در حال 
مشــاهده آن اســت آیا برای کلیک بیشتر 
اســت؟ آیــا برای جلــب مخاطب بیشــتر 
اســت؟ و یــا نــه، هدف غیــر از اینهاســت 
چــرا که برخی اخبار و هم برخی ویدیوها 
و صوت هــا به صورت واضحــی جعلی و 

زرد هســتند و برای جلــب توجه یا جذب 
می شــوند.  ســاخته  کانال هــا  در  ممبــر 
مســأله ســوم بررســی پیشــینه نویســنده 
مطلــب اســت اینکه فــرد بررســی کند که 
نویسنده مطلب چه سابقه ای دارد. حتی 
اگــر مخاطــب نویســنده را نمی شناســد، 
می توانــد بــا یک جســت وجوی ســاده به 
ســابقه نویســنده برســد که آن نویسنده و 
آن رســانه چــه اعتبــاری دارد. نکتــه بعد 
چــک کردن تاریخ خبر اســت. برای مثال 
خبری منتشر می شــود که مربوط به چند 
ســال پیــش اســت و آن خبــر مثــلًا چهار 
ســال پیــش صحــت و واقعیــت داشــته 
اســت. اخباری همچــون اینکه فــردی در 
ســال های گذشــته اعلام کرده مــن نامزد 
ریاســت جمهوری نمی شــوم یا می شوم! 
همیــن خبر اگر در حــال حاضر در فضای 
مجازی به اشتراک گذاشته شود می تواند 
اذهــان را منحــرف کنــد. اما با یک ســرچ 
ســاده و دقــت بر تاریــخ خبر می تــوان به 
اصل موضــوع پی بــرد برای مثــال اخیراً 
بحث اســتعفای دکتر ظریف منتشــر شد 
کــه مربــوط بــه چند ســال قبــل بــود و در 
شــرایط کنونی و در ماجرای افشــای فایل 

صوتــی دکتــر ظریــف مطــرح شــد. خب 
در ایــن مقطــع زمانی مخاطب که ســواد 
رســانه ای بالایــی ندارد بدون آنکه ســرچ 
کنــد و بدون آنکــه منبع را در نظر داشــته 
باشد خبر را می پذیرد و برای دیگران هم 
به اشــتراک می گذارد. نکتــه دیگر منطق 
اخبــار و انطبــاق آن با عقل ســلیم اســت 
یعنــی مخاطــب برخــی اخبار را بــا عقل 
خــود هــم می تواند بســنجد و بــه جعلی 
بــودن آن پی ببرد و حتی اگر خودش این 
قــدرت را ندارد می توانــد از اطرافیانش و 
گروه های مرجع مانند اســاتید، همکاران 
و روزنامه نگاران بپرسد. به نظر اگر به این 
موارد توجه شود بویژه در شرایط حساس 
امروز که میزان اخبار جعلی بیشــتر شده 
مــردم می توانند بــا اتکا به عقل ســلیم و 
بــا تقوای مجــازی خود به مبــارزه با اخبار 
جعلــی برونــد. تقــوای مجــازی یعنی هر 
خبــری را بــدون آنکــه مطمئــن نیســتید 
کــه صحــت دارد یــا نه، نشــر ندهیــد و به 
اشتراک نگذارید. مجموعه این اقدامات 
می توانــد در شــرایط حســاس انتخابــات 
کمکی باشــد تا شاهد تولید و انتشار کمتر 

اخبار جعلی باشیم.

بنابر گزارش های منتشــر شــده  40 میلیون کاربــر در  فضای مجازی حضــور دارند. این کاربــران فعال روزانه 
حجمی  از اطلاعات را مشــاهده، نشــر و بعضاً تولید می کنند. در میان انبوهی از این اطلاعات که حول افکار 
کاربران بدون وقفه در حال جولان اســت بواقع چه میزان شــان ارزش جایگیری در باورها دارند. عدم تأمل 
در غربالگــری اطلاعاتی که دســت به دســت در حــال چرخش در فضای مجازی اســت می توانــد به یکی از 
معضلات در نشــر و گسترش اخبار جعلی در کشــورمان تبدیل بشــود. پدیده اخبار جعلی جدید  نیست اما 
با توجه به شــرایط کنونی کشــور چندین برابر شــدن اســتفاده کاربران از فضای مجازی نیازمند بازشناســی 
ماهیت اخبار جعلی، منشــأ و تقویت خود در مبارزه با این معضل مجازی هستیم. در این خصوص  با دکتر 
اکبر نصراللهی اســتاد علوم ارتباطات دربــاره  اخبار جعلی و نحوه جلوگیری و کاهــش این اخبار در جامعه 

گفت وگویی کرده ایم  که می خوانید: 

تکذیب؛ شگردی برای تبلیغ اخبار جعلی

سید علیرضا آل داوود
کارشناس رسانه و 

فضای مجازی 


