
گــروه اقتصــادی | تقریبــاً ‌130 ســال پیــش بــود کــه 
داروســاز جــان پمبرتــون از ایالــت جورجیــا امریــکا 
نوشیدنی اصلی کوکاکولا را که به عنوان کمک‌کننده 
برای تسکین سردرد تبلیغ می‌شود، اختراع کرد. 30 
ســال بعد هم هنری فورد – بنیانگذار خودروسازی 
فورد – اولین بنگاه تولید انبوه خود را پی‌ریزی کرد. 
هرچنــد کــه این دو نمی‌دانســتند که بــا این کار یک 
اتفــاق دیگری را رقــم می‌زنند و آن به وجود آوردن 
»برند« یا »اســم شرکتی« است که می‌تواند در کنار 
تولیــد ناخالــص داخلــی کشــور، اهمیت زیــادی را 

برای توسعه سیاسی و اقتصادی کسب کند.
در واقــع بــا شــروع قــرن بیســتم و ارتقــای اقتصــاد 
جهانــی به مرحله ســرمایه‌داری تکامــل یافته یا به 
قول لنین امپریالیسم -که البته بعدها هانا آرنت در 
کتاب منشأ توتالیتریانیسم از آن برای بسط توتالیتر 
هم عاریت گرفت - آنچه اقتصاد کشــورها را قدرت 
می‌دهد، تنهــا تولید ناخالص داخلی نیســت بلکه 
شــرکت‌ها یا همان مالک برندها هســتند که در کنار 
ابزارهای قدرتی حاکمیت می‌توانند ایده حاکمیت 
را نافذ کنند و بســط دهنــد. همین موضوع را تقریباً 
تمامی کشــورها فهمیده‌انــد، از کره جنوبی گرفته تا 
ژاپــن و نیز چینی‌هــا به‌طوری که این کشــور طی 20 
ســال گذشــته جــدا از توســعه اقتصــادی و افزایش 
تولیــد ناخالــص داخلــی به‌دنبــال قدرت‌دهــی بــه 
برندهــا و اســم شــرکت‌های خــود هســتند. در حال 
حاضر به کــرات نام‌های چینی هوآوی، شــیائومی، 
تیک‌توک و.. می‌شــنویم که در کنــار تولید ناخالص 
داخلــی چین، به عنــوان ابزار قدرتی آن کشــور هم 
عمل می‌کنند و این قدرت تقریباً به لبه تیغ رسیده 
است به‌طوری که در دوره ترامپ، رئیس جمهوری 
تحریــم  به‌دنبــال  امریــکا،  متحــده  ایــالات  وقــت 

هواووی و نیز تیک‌توک بود.
هرچنــد کــه اگــر بــه آمارهــا اســتناد کنیــم و آن‌طور 
کــه آمارها اعــام کرده‌انــد، درآمد هوآوی در ســال 
گذشــته بالغ بر 125 میلیارد دلار بود و بنابر گزارش 
فوربــس در ســال 2020 رتبــه برنــد ایــن شــرکت که 
حدود 20 درصد بازار جهانی گوشــی‌های هوشمند 
را در اختیار دارد، 93 بوده است که به نظر می‌رسد 
برای رســیدن به رتبه‌های بالاتر باید تلاش بیشتری 
بکند و ســالیان بیشــتری را انتظار بکشــد. اما این را 
هــم می‌دانیــم کــه ســرعت پیشــرفت چیــن آنقدر 

اســت که شــاید تا کمتر از 5 ســال دیگر شــاهد یکی 
از برندهــای مهــم و بازاری جهان باشــیم که تنه به 

تولید ناخالص داخلی کشورها بزند.
اما برای اینکه ارزش و قدرت برندها را متوجه شویم، 
بهتر اســت نگاهی به ارزش دلاری آنها و مقایسه آن 

با تولید ناخالص داخلی کشورها بیندازیم.
»اپل« را همه می‌شناســند. تولید‌کننده گوشــی‌های 
اســت.  لپ‌تــاپ  و  نت‌بــوک  و  آیفــون  هوشــمند 
بر‌اســاس آخرین آمــار ارزش بازار اپــل بیش از 2.1 
هــزار میلیــارد دلار اســت. مقایســه ارزش بــازاری 
ایــن برنــد با تولیــد ناخالــص داخلی ایتالیــا و دیگر 
کشــورهای جهــان بویژه کشــورهای نوظهــور جالب 
اســت. ارزش تولیــد ناخالص داخلــی ایتالیا 2 هزار 
میلیــارد دلار، برزیل 1.8 هــزار میلیارد دلار، کانادا و 
روســیه 1.7 هزار میلیارد دلار، کــره جنوبی 1.6 هزار 

میلیارد دلار، استرالیا 1.4 هزار میلیارد دلار است.
»مایکروســافت«، شــرکت دیگــری اســت که ارزش 
بــازاری آن معــادل 1.9 هــزار میلیــارد دلار اســت. 
ارزش بــازاری این شــرکت از کشــورهایی کــه در بالا 

نام برده شــد بیشــتر اســت، حــال به این کشــورها، 
کشــورهای مکزیــک با تولیــد ناخالــص داخلی 1.5 
هــزار میلیارد دلار، اســپانیا 1.4 هزار میلیــارد دلار و 

هلند با 900 میلیارد دلار، اضافه کنید.
»فیس‌بــوک« در ســال 2004 تأســیس شــد. اکنــون 
ارزش بــازاری ایــن بنــگاه اقتصــادی 940 میلیــارد 
دلار اســت. حال نگاهی بیندازیم به تولید ناخالص 
داخلی کشورها. براســاس آخرین آمار ارزش تولید 
ناخالص داخلی هلند 900 میلیارد دلار، عربســتان 
ســعودی 790 میلیــارد دلار، ترکیــه 760 میلیــارد 
دلار، شیلی 700 میلیارد دلار، لهستان 600 میلیارد 
دلار، بلژیک 530 میلیارد دلار، سوئد 530 میلیارد 

دلار و نیجریه 448 میلیارد دلار.
به عبــارت دیگــر ارزش بــازاری اپل تقریبــاً معادل 
لهســتان،  کشــور  چهــار  داخلــی  ناخالــص  تولیــد 

بلژیک، سوئد و نیجریه است.
حال نگاهی بیندازیم به شرکت آمازون، شرکتی که 
هفتــه پیش مدیــر آن جف بزوس راهی فضا شــد و 
برگشت. ارزش بازاری این شرکت 1.7 هزار میلیارد 

دلار اســت. در حالی که تولیــد ناخالص داخلی کره 
جنوبی 1.6 هزار میلیارد دلار است و این را می‌توان 
بــا تولید ناخالص داخلی کشــورهایی که در بالا ذکر 
آن آمــده مقایســه کــرد. البته در جهان کشــورهایی 
هم هســتند که تولید ناخالص داخلی آنها زیر 300 
میلیــارد دلار اســت که از آوردن نــام آنها خودداری 

می‌کنیم.
بــرای همین هم هســت کــه اکنون کشــورها بدنبال 
تثبیــت برندهــا هســتند و خواهــان آن هســتند کــه 
ســهمی از بازار آنها را بدست آورند که در این میان 
کشور چین در رقابت شدیدی با امریکا افتاده است.

لازمــه  می‌طلبــد.  مهــارت  برندســازی  واقــع  در 
توســعه  ابــزار  عنــوان  بــه  اکنــون  کــه  برندســازی 
اقتصــادی و سیاســی در جهان عمــل می‌کند ایجاد 
یــک فضــای بــاز اقتصادی اســت تــا بتوان بــا ثبت 
آن در جهــان ســبب تمایــز تولیدات یک کشــور و یا 
ســازمان با کالاهای مشــابه آن در بازار شد. در واقع 
یــک برند، ذهنیتــی مثبت را در مشــتری بــه وجود 

آورده و او را ترغیب به خرید آن کالا می‌کند.
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قدرت بازار از آن »برند«ها است 
نگاهی به ارزش بازاری برندها و تولید ناخالص داخلی کشورها 
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شــرکت پالایــش نفــت بندرعبــاس در ســال 99 
در راســتای حمایــت از ســاخت داخــل، 372 قطعه 
پالایشــگاهی را با تکیه بر توان داخلی برای نخستین 

بار در کشور بومی‌سازی کرد.
به گــزارش روابــط عمومــی و بین‌الملل شــرکت 
پالایش نفــت بندرعبــاس؛ حمایت از توان ســاخت 
داخــل در راســتای اجرای اســتراتژی‌های داخلی این 
شــرکت همســو با سیاست‌های کشــور مبنی بر حفظ 
منابع و صیانت از سرمایه‌های ملی و اتخاذ روش‌های 
مؤثــر در مســیر تحقــق اقتصــاد مقاومتــی و جهــش 
تولید با هــدف ایجاد بهبــود در فرایندهای عملیاتی 
و اســتمرار تولیــد اجــرا شــده اســت.معاون بازرگانی 
شــرکت پالایش نفــت بندرعباس گفت: بــا اقدامات 
صــورت گرفتــه در راســتای خودکفایی و بومی‌ســازی 
قطعات در ســال گذشته 372 قطعه پالایشگاهی به 
تعداد کل 24 هزار و 155 قطعه، برای نخستین بار در 
کشور با حمایت از سازندگان داخلی توانمند، ساخته 

و مورد تأیید قرار گرفت.
فردین بهرام‌پور با اشــاره به اینکه بسیاری از اقلام 
ســاخته شده جزو قطعات و تجهیزات مهم و حیاتی 
صنعــت پالایــش نفت اســت کــه اســتمرار تولیــد را 
تضمین می‌کند، افزود: حمایت از ســاخت قطعات 
در داخل کشور در سال گذشته موجب صرفه‌جویی به 
ارزش بیش از 293 میلیــارد ریال گردید.وی تصریح 
کــرد: به‌منظــور حمایــت از ســاخت و تــوان داخلــی 

و همچنیــن بــا اســتفاده از امکانــات و ظرفیت‌هــای 
پالایشگاه، تاکنون بالغ بر 6 هزار و 793 قلم کالا برای 
نخستین بار و با مهندسی معکوس، بدون نقشه اولیه 
و تنها با تکیه بر دانش و توان متخصصان پالایشــگاه 
نفــت بندرعباس و همچنین تولیــد کنندگان داخلی 
ســاخته و مــورد اســتفاده قــرار گرفتــه اســت.معاون 
بازرگانــی شــرکت پالایــش نفــت بندرعبــاس بیــان 
داشت: حرکت در مسیر سیاست‌های ابلاغی اقتصاد 
مقاومتی از اســتراتژی‌های این شرکت است و در این 
راســتا و بــا اعتماد به ســازندگان داخلی بــرای تأمین 
قطعــات و کالاهای مورد نیاز، از ســال 93 تا ســال 99 
بیش از 21 هزار قلم کالا به تعداد کل 9 میلیون و 475 
هزار قطعه از تولیدکنندگان و ســازندگان داخل کشور 
خریداری و تأمین شــد که بالغ بر 2696 میلیارد ریال 

صرفه جویی اقتصادی به همراه داشته است.
بهرام‌پــور گفــت: جلوگیــری از خــروج ارز، قطــع 
وابســتگی بــه خارج کشــور، تأمین بموقــع قطعات و 
کاهش ریســک‌های عملیاتی فرایند تولیــد، انتقال و 
بومی‌سازی فناوری و توسعه دانش فنی، اشتغالزایی 
از  حمایــت  داخلــی،  شــرکت‌های  از  حمایــت  بــا 
ســاخت  و  طراحــی  در  بنیــان  دانــش  شــرکت‌های 
قطعــات و تجهیــزات پالایشــگاهی و صرفه‌جویــی 
اقتصادی از دســتاوردهای اســتراتژی شرکت پالایش 
نفت بندرعباس در حمایت از توان و ســاخت داخل 

است.

 بومی‌سازی 372 قطعه پالایشگاهی 
در شرکت پالایش نفت بندرعباس در سال 1399

کلرپارس توانســته اســت در ۳ ماهه نخســت سال 
۱۴۰۰، فــروش ۸۳۹ میلیارد ریالی را تحقق بخشــد که 
نســبت به مدت مشــابه ســال قبل ۵۰%درصد رشد را 
نشــان می‌دهد. ابوالفضل باباپور، مدیرعامل شــرکت 
کلرپــارس گفــت:در ســال 96 زمزمه واگذاری شــرکت 
کلرپــارس شــنیده می‌شــد کــه دلیــل آن هــم، عــدم 
سوددهی و غیر اقتصادی بودن فعالیت شرکت عنوان 
شده بود. از سال ۹۶ تا ۹۹، سود خالص شرکت از مبلغ 
۵۵ میلیــارد ریــال در ســال ۹۶ بــه ۱۳۱۰ میلیــارد ریال 
در ســال ۹۹ رسید که این نشــان از تحقق افزایش سود 
۲۲۷۳ درصدی  طی این ۴ سال است؛ در حالی‌که این 
شــرکت در ســال قبلش )۹۵( بالغ بــر ۱۶ میلیارد ریال 

زیان دیده بود.
کلرپــارس در اوج دوران پاندمــی کرونــا و بــا وجود 
محدودیت‌هــای ایجــاد شــده در جلوگیــری از انتشــار 
ویــروس کرونا، از اســفند مــاه ســال ۹۸ در تأمین مواد 
ضدعفونی‌کننــده و گندزدای آب شــرب کشــور و مواد 

ضدعفونی دســت و ســطوح نقشــی قابل توجــه را در 
سطح کشور ایفا کرد. میزان فروش این شرکت در سال 
۹۹ بالغ بر ۲۷۷۰ میلیارد ریال و ســود خالص شــرکت 
نیز ۱۳۱۰ میلیارد ریال محاســبه شد که نسبت به سال 
قبــل بــه ترتیــب حــدود ۴۴ و ۳۸ درصد رشــد داشــته 
اســت. به گفته باباپور این شــرکت براساس استراتژی 
خود در ســال ۱۴۰۰، رویکرد خروج از تولید محصولات 
بــا حاشــیه ســود پاییــن و اصــاح ســبد محصــولات 
شــرکت جهت کســب حداکثــر ســود را اتخاذ کــرده، و 
در اردیبهشــت ماه ســال ۱۴۰۰ با تولید آزمایشی پروژه 
افزایــش ظرفیت کلر، ظرفیت اســمی تولیــد روزانه را 
از ۵۰ تــن به ۸۵ تن در روز ارتقا داده اســت. کلرپارس 
در بهمن ماه ســال ۹۸ بــا ورود به فرابــورس به‌عنوان 
یکی از شرکت‌های بورسی شستا معرفی شد.از جمله 
مهم‌تریــن شــاخص‌های حــوزه مالــی، کاهــش دوره 
وصول مطالبات از ۲۹ روز در سال ۹۷ به ۱۹ روز در سال 

۹۹ رسیده است.

رشد 50 درصدی فروش کلرپارس 


