
 بــا شــیوع کرونا بــازار اخبــار جعلی هــم در فضای 
مجازی داغ شــد و با وجودی که کمپانی‌های بزرگ 
فنــاوری و شــبکه‌های اجتماعــی برنامه‌هایی برای 
مقابلــه با ایــن اخبــار و انتشــار اطلاعات نادرســت 
دارند اما همچنان این فضا جولانگاه افرادی اســت 
کــه با اخبــار یــا تبلیغــات دروغ، ســامت مــردم را 
نشــانه رفته‌اند. این موضوع اعضــای اتحادیه اروپا 
را بیــش از پیــش نگران کرده اســت تا جایــی که در 
تازه‌ترین اقدام، خواســتار همکاری بیشتر غول‌های 
دنیــای فنــاوری با کشــورهای عضــو ایــن اتحادیه و 
انعقاد قراردادی در این باره شــده‌اند. در قالب این 
قــرارداد تازه، شــبکه‌های اجتماعــی و کمپانی‌های 
بزرگ فناوری، شفاف‌سازی را در رأس کار خود قرار 
می‌دهند و قرار اســت در قالب گزارش‌های ماهانه، 
میــزان انتشــار اخبار جعلــی و عملکرد خــود برای 

ممانعت از آن را به اطلاع عموم برسانند.
ëëگام بزرگ اتحادیه اروپا

اتحادیــه اروپــا بــرای مقابله بــا اخبار جعلــی که در 
فضای مجازی و شبکه‌های اجتماعی درحال انتشار 
هســتند گامی بزرگ‌تــر برداشــته و می‌خواهد برای 
مقابله با این بیماری پاندمــی، از غول‌های فناوری 
امریــکا کمــک بگیــرد. برخــی شــرکت‌های بــزرگ 
فناوری جهان نیز تقاضای اتحادیه اروپا را پذیرفته‌اند 
و قرار است از این پس به‌صورت منظم گزارش‌های 
ماهانه با ریزاطلاعــات درباره میزان اخبار جعلی و 
گستردگی آنها و همچنین نحوه مبارزه با اخبار فیک 
دربــاره کوویــد 19 روی پلتفرم‌های خود و همچنین 
مطالــب  حــاوی  تبلیغــات  بــا  مرتبــط  داده‌هــای 
نادرســت را به اتحادیه اروپــا ارائه بدهند.همچنین 
 Fact(ایــن کمپانی‌ها با ارزیابان مســتقل حقیقــت
checkers( در تمام کشــورهای عضــو اتحادیه اروپا 
همکاری خواهند داشت. گوگل، فیس‌بوک و توئیتر 
نخستین کمپانی‌هایی هستند که همکاری خود را با 
این کمپین اتحادیه اروپا آغاز کرده‌اند ولی قرار است 
ســایر شــبکه‌های اجتماعــی و کمپانی‌هــای بزرگ 
فنــاوری امریکایــی و اتحادیه اروپا نیز بــه این حوزه 
ورود کننــد. البته هنوز زمان اجــرای این طرح و ارائه 

گزارش‌های منظم مشخص نشده است.

ëëنگرانی‌ها از اخبار جعلی
اتحادیــه اروپــا نگــران اســت کــه اخبــار جعلــی و 
اطلاعات غلــط درباره کوویــد 19، نحوه انتشــار آن، 
میــزان همه‌گیــری و همچنیــن راه‌هــای درمانــی 
عجیبی که گاه در فضای مجازی مشاهده می‌شود، 
تمامی زحمات پزشــکان و کارکنان سازمان جهانی 
بهداشــت را هــدر بدهد، چراکه برخــی افراد هرچه 
را کــه در فضــای مجــازی و شــبکه‌های اجتماعی از 
زبان پزشــکان معروف یا سازمان جهانی بهداشت 
و... می‌شــنوند، باور می‌کننــد. این راه‌هــای درمانی 
گاه دردســرهای جبران‌ناپذیــری ایجــاد می‌کنــد و 
ازســوی دیگــر گاه اطلاعــات ارائــه شــده در فضــای 
مجازی فرســنگ‌ها بــا اطلاعــات ســازمان جهانی 
بهداشــت فاصله دارد و می‌تواند جان انســان‌های 
کم اطــاع بویــژه در مناطق فقیرنشــین را به خطر 
بیندازد. ازسوی دیگر اتحادیه اروپا، نگران ادامه دار 
بــودن وضعیت اضطــراری کرونا در جهان اســت و 
نمی‌خواهد به‌دلیل انتشار اطلاعات غلط و جعلی، 
این منطقه همچنان تحت تأثیر صدمات ناشــی از 

کرونا قرار بگیرد.
یکــی از مشــکلاتی کــه اکنــون اتحادیــه اروپــا بــا آن 
مواجه اســت می‌توان به جنبش ضد واکســن کرونا 
در فضــای مجــازی اشــاره کــرد. این کمپیــن اکنون 
بشدت در حال گســترش در فضای مجازی است و 
گردانندگان آن هیچ اعتقادی به واکسن‌های آینده 
علیــه کووید 19ندارند. نگرانــی آنجا بالا می‌گیرد که 
مطالعات جدید نشــان می‌دهد تمایــل آلمانی‌ها 
 بــرای واکسیناســیون علیه کرونــا در دو ماه گذشــته

۲۰ درصد کاهش یافته است و این موضوع می‌تواند 
بــه طور کلی نــگاه آنهــا بــه واکسیناســیون را تغییر 
دهد که این یک زنگ خطر محســوب می‌شود. این 
درحالی اســت که هم ســازمان بهداشــت جهانی و 
هم تعداد زیادی از دانشــمندان و پزشــکان تنها راه 
بازگشــت جهــان به حالت عادی را کشــف واکســن 
کوویــد 19می‌داننــد و بی‌توجهــی بــه ایــن موضوع 
می‌توانــد عواقب ناخوشــایندی بــرای اروپا داشــته 
باشــد. «جــوزپ بــورل«، رئیــس سیاســت خارجی 
اتحادیــه اروپــا درایــن بــاره گفــت: مــا موظفیــم بــا 
آگاه‌ســازی شــهروندان خود درباره اخبــار جعلی از 
آنها محفاظت کنیم. در عصر تکنولوژی که کیبوردها 

برنده‌تــر از شمشــیر هســتند و اخبار جعلی ســاح 
جنگی شناخته شــده‌ای به شــمار می‌رود، اتحادیه 
اروپا می‌خواهد فعالیت‌ها و قابلیت‌هایش را در این 

میدان جنگ افزایش دهد.
از  زیــادی  گزارش‌هــای  تاکنــون  مــا  داد:  ادامــه  وی 
راهکارهای درمانی نادرست یا حتی زیان آور دریافت 
کرده‌ایــم و موضــوع وقتی جدی‌تر شــد که دریافتیم 
بیشــتر اخبار جعلــی در ایــن زمینه از منابــع چین و 
روسیه منتشر می‌شود. ما معتقدیم غول‌های فناوری 
همچون گــوگل، فیس‌بوک و توئیتــر اجازه می‌دهند 
اخبار جعلی روی پلتفرم‌هایشان انتشار یابد. بنابراین 
باید کاری در این زمینه انجام دهند و به طور جدی‌تر 

در این عرصه حضور داشته باشند.
»ورا جــورووا« معــاون شــفافیت کمیســیون اروپــا 
هــم گفت: از نگاه ما امواج گســترده اخبار جعلی از 
خــارج اروپا در طول ایــن پاندمی به اروپــا ضرر زده 
اســت به همین دلیل هم برای مقابله با این اخبار 
می‌خواهیم همه بازیگران این عرصه از پلتفرم‌های 
آنلاین گرفته تا اشخاص حقیقی را بسیج کنیم. البته 
برخی با این موضع اتحادیه اروپا مخالفند و سانسور 
اخبار را مصداق نقض آزادی بیان می‌دانند که وی 
در پاسخ به این عده نیز گفته است ما به آزادی بیان 
هــم توجه ویژه داریم ولــی معتقدیم اخبار جعلی 
باید هرچه زودتر حذف شــوند. از نــگاه ما تنها باید 
شفاف‌ســازی انجام شــود. ما درباره پلتفرم‌ها فقط 
چیــزی را می‌دانیــم کــه آنها بــه ما می‌گوینــد و این 

اصلًا کافی نیست، شفافیت پلتفرم‌ها باید افزایش 
یابد. وی افزود: به‌عنوان مثال ما می‌دانیم که گوگل 
تاکنــون 80میلیون تبلیغ مرتبط بــا کروناویروس را 
حــذف کرده که مشــخصاً هــم حاوی اخبــار غلط و 
جعلی بوده است اما ما هیچ آمار دقیق و مشخصی 
از اینکــه ایــن تبلیغات و اخبار جعلــی تا چه حد به 
ســامت مردم صدمه وارد کرده اســت، در دســت 
نداریــم. گفتنــی اســت یکــی دیگــر از شــبکه‌های 
اجتماعــی که قول همــکاری به اتحادیــه اروپا داده، 
تیک تاک است و البته هنوز زمان آغاز این همکاری 

مشخص نیست.
گفتنــی اســت آمــار نشــان می‌دهــد درآمدهــای 
تبلیغاتی حاوی مطالب نادرست در دوران کرونا و 
همچنین قبل از آن بســیار بالا بوده است به‌عنوان 
مثال آمار مؤسســه IDC نشان می‌دهد که در سال 
2019میلادی درآمد گوگل از ســایت‌هایی که اخبار 
جعلــی منتشــر می‌کننــد 86میلیــون و 712هــزار 
دلار بوده اســت. آمازون هم 8میلیون و 825هزار 
دهنــده  انتشــار  ســایت‌های  وب  از  درآمــد  دلار 
اخبــار جعلی و غلط داشــته اســت ایــن رقم برای 
AppNexus هم 59میلیون و 369هزار دلار، برای 
 OpenX 53میلیون و 202هزار دلار و برای Criteo
هم 6میلیــون و 167هزار دلار بوده اســت. هرچند 
آمار دقیقی از درآمدهای تبلیغات حاوی مطالب 
نادرست در سال 2020 نداریم ولی به نظر می‌رسد 

این درآمدها از سال 2019 هم بیشتر باشد.

ëëیک قرارداد نافرجام
تلاش و همکاری برای مقابله با اخبار جعلی پیش 
از این نیز در یک نمونه انجام شده است. پیش از این 
در اکتبر 2018 تنها یک همکاری داوطلبانه با عنوان 
code of practiceبــرای غول‌هــای فنــاوری درنظــر 
گرفته شــده بود. با توجه بــه گزارش‌های ماهانه‌ای 
کــه از ژانویــه 2019 تاکنــون دراختیــار اتحادیــه اروپا 
قرار گرفته این موضوع نشان می‌دهد کمپانی‌های 
فنــاوری 70درصــد از محتواهــای غلــط را حــذف 
کرده‌اند اما مشکل اینجاست که سرعت انتشار این 
اخبار بســیار بالاســت و گاه ایــن پلتفرم‌ها در حذف 
آنها و تعویق پســت‌ها عقب می‌ماننــد. با توجه به 
عدم موفقیت نسبیcode of practice، حالا اتحادیه 
اروپا از مردم ساکن در این اتحادیه، سران کشورهای 
عضو، کمپانی‌ها و پلتفرم‌های آنلاین خواسته است 
تا در این تلاش آنلاین شرکت داشته باشند.قرارداد 
Code of Practice، گستره‌ای از تعهدها از شفافیت 
در تبلیغــات سیاســی گرفتــه تــا بســتن اکانت‌های 
جعلی و مقابله با پولسازی از اخبار جعلی را شامل 
می‌شــود. ایــن قــرارداد توســط فیس بــوک، گوگل، 
توئیتــر و موزیــا و همچنین شــرکت‌های تبلیغاتی 
در ســال 2018 امضا شــد و امضاکنندگان نقشــه راه 
خــود را در ســال 2019 ارائه دادند تا هــر ماه گزارش 
بدهند. مایکروســافت در ســال 2019 امضا و نقشــه 
راهــش را ارائــه داد. تیــک تاک هــم در حال حاضر 
بــرای حــذف اخبار جعلــی در قالب ایــن همکاری 
حضــور دارد امــا اتحادیــه اروپــا همچنــان در حــال 
صحبــت و رایزنی بــا واتس‌اپ برای حضــور در این 
 EMEAهمکاری اســت.»مت بریتین« دبیر بخش
گوگل هــم دراین باره گفت: دلیل تقاضای اتحادیه 
اروپا از غول‌های فناوری جهان، متوقف کردن انتشار 
اخبار جعلی در حوزه کروناویروس ازطریق منابعی 
همچون گــوگل و شــبکه‌های اجتماعی اســت. وی 
افزود: کرونا نشان داد که مردم بیشتری به اطلاعات 
دقیــق نیــاز دارنــد و مــا می‌دانیــم کــه همــکاری با 
سیاستمداران و کمپانی‌های فناوری دیگر می‌تواند 
 تغییراتــی درســت ایجــاد کنــد. ما هــم به قــرارداد

Code of Practice متعهد هستیم و هم می‌خواهیم 
در قالب این همکاری راه‌های نوآورانه و خلاق برای 

مقابله با اخبار جعلی پیدا کنیم.
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در دیوان عدالت اداری

  مصوبه »پایان خدمات ارزش افزوده« 
رأی نیاورد

معاون وزیر ارتباطات گفت: توقف موقت مصوبه »پایان خدمات ارزش 
افزوده« در دیوان عدالت اداری رد شد.به‌گزارش مهر، کمیسیون تنظیم 
مقررات ارتباطات در آخرین جلســه سال ۹۸ با توجه به مصوبه شورای 
عالی فضای مجازی و با هدف حمایت از حقوق مشــترکین، الحاقیه‌ای 
برای مصوبه ۲۴۸ درباره ارائه و اســتفاده از خدمات ارزش افزوده تلفن 
همراه تصویب کرد. این مصوبه به‌دلیل وجود برخی چالش‌ها در ارائه 
خدمــات ارزش افزوده و ناآگاهی برخی از مشــترکان در مورد شــرایط و 
هزینه‌های عضویت، روش‌های استعلام وضعیت عضویت یا لغو آن از 
۱۵ خردادماه برای اپراتورهای موبایل لازم الاجرا شده است.در مصوبه 
جدید خدمات ارزش افزوده موضوع اعتبار این سرویس پیش‌بینی شده 
که براساس آن مشترک می‌تواند بسته خدمات ارزش افزوده را با قیمت 
مشخصی خریداری کند و اپراتورها نیز صرفاً به مشترک اجازه می‌دهند 
خدمات ارزش افزوده را تا ســقف اعتبار تعیین شــده فعال کند. به این 
ترتیب هرگونه مبلغی که بابت خدمات ارزش افزوده از مشترکان تلفن 
ثابت یا تلفن همراه دائمی یا اعتباری کســر می‌شود باید از محل اعتبار 
تعیین شــده باشــد.دارندگان پروانه هم موظف هســتند پس‌ از دریافت 
درخواست خدمات ارزش افزوده از سوی مشترک، شرح خدمات، هزینه 
و زمان اســتفاده از آن را به مشــترک اطلاع داده و حداکثر تا سقف اعتبار 
خدمات ارزش‌افزوده مشــترک، خدمت درخواســتی را بــرای وی فعال 
کنند.بــا وجــود ایــن مصوبــه، وزارت ارتباطات امیدوار اســت که مشــکل 
کلاهبرداری‌هــا در حــوزه خدمــات ارزش افــزوده پیامکی رفع شــود. این 
وزارتخانه معتقد است که بسیاری از فعالان حوزه VAS، با مصوبه جدید 
مخالف هستند چرا که به نوعی این مصوبه جلو کلاهبرداری‌ها از ناآگاهی 
کاربران را می‌گیرد. در این خصوص حسین فلاح جوشقانی، معاون وزیر 
ارتباطــات و رئیس رگولاتوری در توئیتر نوشــت: تقاضای صدور دســتور 
موقــت بــرای توقف اجرای مصوبه موســوم بــه »پایــان وس« در دیوان 
عدالت اداری رد شد.وی تأکید کرد: برای صیانت از حق الناس، نظارت 
بر اجرای مصوبه با تمام توان ادامه دارد. در همین حال وزیر ارتباطات و 
فناوری اطلاعات نیز گفت: اولین اثر مصوبه پایان خدمات ارزش افزوده 
)وس( مشخص شد. فقط در یک اپراتور تلفن همراه، در هر روز به طور 
متوسط از حساب ۴.۵ میلیون مشترک، مبالغی برای ارزش افزوده کسر 

می‌شد که این عدد هم‌اکنون به هزار نفر کاهش پیدا کرده است.

بنا بر اعلام رگولاتوری :

رومینگ  بین‌الملل 
در داخل کشور هزینه‌ای ندارد

رئیــس ســازمان تنظیــم مقــررات گفــت: ادعایــی مبنی بر فعال‌ســازی 
رومینگ بین‌الملل و دریافت هزینه از کاربران اپراتورها مطرح شده است 
کــه بــا اطمینان می‌توان اعلام کرد چنین اتفاقی ممکن نیســت و هزینه 

رومینگ تنها زمانی اعمال می‌شود که فرد خارج از مرزهای کشور باشد.
به گزارش ایرنا، »حســین فلاح جوشــقانی« افزود: این امکان به‌صورت 
پیش‌فــرض بــرای بســیاری از کاربران فعال اســت. گذشــته از آن فعال 
بــودن یا نبودن رومینگ بین‌الملل در داخل کشــور هیچ هزینه‌ای برای 
مشترکین ندارد. قوانین فنی به این شکل نیست که بتوان یک‌شبه درباره 

آن تصمیم گرفت و بدون اعلام قبلی آن را انجام داد.
رئیس سازمان تنظیم مقررات اضافه کرد: با این‌ حال به‌دلیل اینکه مردم 
در این‌باره سؤال داشتند، ترتیبی داده‌ایم تا جزئیات آن پیگیری شود و اگر 
مردم اعتراض دارند این کار ادامه‌دار نباشد.او با تأکید بر اینکه این امکان 
جدید نیســت، اضافه کرد: این خبر دست‌به‌دســت شــده و ما هم دلیل 
آن را نمی‌دانیم، اما اتفاقی نیست که یک‌شبه رخ‌ داده باشد. همیشه به 
همین منوال بوده اســت؛ اما بازهم تأکید می‌کنم مادامی که مشــترکین 
تلفن همراه در مرزهای کشــور هســتند هیچ هزینه‌ای به‌صورت حساب 
مشــترک اضافه نخواهد شد.فلاح جوشــقانی اضافه کرد: با کد دستوری 
که از سوی اپراتورها اعلام‌ شده است، می‌توان رومینگ را غیرفعال کرد؛ 
اما مشــترکان باید این نکته را در نظر بگیرند که رومینگ بین‌الملل باید 
در مرزهای کشــور فعال و تنظیمات آن در اپراتور فعال شود تا زمانی که 
از مرز خارج می‌شوند بتوانند از رومینگ استفاده کنند.گفتنی است چند 
روزی اســت پیامکــی با این مفهــوم که فعال‌ســازی رومینگ بین‌الملل 
منجــر به محاســبه مکالمات داخل کشــور بــا هزینه بین‌الملــل صورت 

می‌گیرد در شبکه‌های اجتماعی دست‌به‌دست می‌شود.
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با همکاری غول های فناوری جهان

اقتصاد دیجیتال کلید توسعه پایدار
مرتضی حاجی زین العابدین - ســرعت بالای رشــد 
فناوری‌هــای نوظهــور و دانش بنیان همچــون نانو و 
فناوری اطلاعات در دهه گذشته با یک روند صعودی 
جایــگاه خــود را در جوامع بــاز کرده و نقــش آفرینی 
جــدی خــود را جهت خلق ثــروت آغاز کرده اســت.
اقتصاددانــان، سیاســتمداران، فعــالان بخش‌هــای 
خصوصــی و دولتی، صنعتگــران، ســرمایه‌گذاران و 
حتــی عموم مردم بخوبی به اهمیــت حوزه فناوری 
اطلاعات و ارتباطات در زندگی‌شان پی برده و سعی 
در استفاده حداکثری از ظرفیت‌های آن برای توسعه 
زندگی و کسب و کارهایشــان دارند.اقتصاد خروجی 
فناوری‌هــای جدید که مهمترین عناوین آن اقتصاد 
دانــش بنیــان و اقتصــاد دیجیتال اســت در شــرایط 
حاضر نقش مؤثر و غیر قابل انکاری در سیاست‌های 
اقتصــادی دولت ها پیدا کرده اســت. اقتصاد دانش 
بنیان همچون اقتصاد، نشــأت گرفتــه از فناوری نانو 
بسرعت جای خود را بازکرده و پیشرفت قابل قبولی 

داشــته تــا جایی کــه پارک‌های علم و فنــاوری محل 
تأســیس شرکت‌های این حوزه شده و چرخه علم تا 
خلق ثروت مســیر تکامل خود را آغاز کرده است اما 
اقتصــاد دیجیتال مفهومی نیســت که یکبــاره خلق 
شــده باشــد، بلکــه در یک رونــد تکاملی در ســاختار 

اقتصاد شکل گرفته‌ است.
بررسی موارد مختلف ازجمله رقابت پذیری، درصد 
ریسک، تخصصی شدن امور وتعاملات بین فعالان 
بــه درک بهتــر دلایل ظهور اقتصــاد دیجیتال کمک 
می کند. ســهولت برقــراری ارتبــاط از طریق فناوری 
اطلاعــات و در پــی آن پیدا شــدن مســیرهای جدید 
تجارت بین‌الملل و تجارت الکترونیک باعث گرایش 

به سمت اقتصاد دیجیتال شده است.
اقتصاد دیجیتال را می‌توان سیر تکامل یافته اقتصاد 
اطلاعات، اقتصاد دانش‌بنیان، اقتصاد نوین، اقتصاد 
شــبکه و اینترنت در دهه‌های 1970 تا دهه اول۲۰۰۰ 
معرفی کنیم. در ســال ۲۰۱۶ کلاس شــوآب در کتاب 

»انقلاب صنعتی چهارم« نگاه عمیق‌تری به اقتصاد 
دیجیتال کرد. او در کتابش پس از تشریح سه انقلاب 
صنعتی، اقتصاد دیجیتال را انقلاب صنعتی چهارم 

نامید.
انقــاب صنعتــی اخیــر کــه شــوآب آن را اقتصــاد 
دیجیتــال نامیــد، بــا توســعه فناوری‌هــای دیجیتال 
آغاز شــد. در این انقلاب صنعتی، توسعه دسترسی 
بــه فنــاوری از یــک حــوزه جغرافیایــی یا یــک طبقه 
اجتماعی خــاص فراتر رفته و به جــزء جدایی‌ناپذیر 
زندگی تبدیل شده است. به اعتقاد شوآب در اقتصاد 
دیجیتــال، فنــاوری دیگر ابزاری برای خلق سیســتم 
نیســت و خود، خالق سیســتم‌های جدید است و در 
آن کســب و کار و فنــاوری، لازم و ملــزوم یکدیگرند و 
وابستگی بشر به فناوری به بالاترین حد رسیده است. 
در ایــن اقتصــاد محصــولات و خدمات تحــت تأثیر 
سونامی دیجیتالی شدن قرار دارند. دیجیتالی شدنی 
که نــه تنها به معنی ظهــور کالاهــا و خدمات جدید 

دیجیتالی اســت؛ بلکه غالب کالاها و خدمات سنتی 
هــم پیش از ایــن غیردیجیتالی ارائه می‌شــد در این 
اقتصاد به مــرور تحت تأثیر فناوری‌هــا قرار خواهند 
گرفــت.از مهم‌تریــن ویژگی‌هــای اقتصــاد دیجیتال 
می‌توان از نوآوری،نبود ثبات، وابســتگی نداشــتن به 
مکان، ســرعت رشــد بالا، ســاختار پلتفرمــی، ارزش 

آفرینی ایده‌ها و نگاه اکوسیستمی نام برد.
بــه  نیــاز  تعالــی  و  رشــد  بــرای  دیجیتــال  اقتصــاد 
ســاختار‌های اساســی دارد کــه شــاید بتــوان گفــت 
پارک‌های اقتصاد دیجیتال، یکی از مهم‌ترین ‌رکن‌ها 
جهــت تأمین این ســاختارها اســت ایــن پارک‌ها در 
ایــران با رویکــرد تســهیل ورود شــرکت‌های کوچک 
بــه بــازار کار و خلــق ثــروت ایجــاده شــده و بــا ارائــه 
مشوق‌هایی همچون معافیت مالیات بر عملکرد و 
حقوق پرســنل، معافیت از عوارض معمول، امکان 
خارجــی  ســرمایه‌گذاری  ظرفیت‌هــای  از  اســتفاده 
مطابــق مناطــق آزاد و... بــه شــرکت‌های نوپا کمک 

خواهد کرد تا با ورود به بازار نســبت به عملی کردن 
ایده‌های خود اقدام، اشتغالزایی و درآمدزایی داشته 
باشند.برای توسعه پارک های اقتصاد دیجیتال این 
موارد پیشنهاد می شود: تشریح فعالیت‌های پارک 
بــرای صنعتگران و ســرمایه گــذاران جهت ترغیب 
حضور در پارک و حمایت از طرح ها. تمدید طولانی 
مــدت زمــان مشــوق‌ها و معافیــت هــا. راه‌انــدازی 
شــعب ویــژه اقتصــاد دیجیتال توســط بانک‌هــا در 
پــارک و تخصیص بخشــی از تســهیلات اعطایی به 
فعــالان در پــارک جهت تحقیق و توســعه. برقراری 
تعامل گســترده بین دانشــگاه و پــارک در چارچوب 
نامه‌هــا، پروژه‌هــا و تحقیقــات دانشــجویی.  پایــان 
تکلیف بــر ارگان‌های دولتی جهت ارجاع بخشــی از 

پروژه‌هایشان به پارک.
امید اســت با تســهیل و رفــع موانع کســب و کارهای 
حــوزه فناوری اطلاعات اقتصــاد دیجیتال جایگزین 

اقتصاد نفتی شود.


