
دارم کــه کار خاص هرگز نمی‌تواند کپی شــود 
حتی اگر کپی درجه یک باشــد و کسانی که در 
کار مــد هســتند خیلی راحــت می‌توانند فرق 
کپی درجه یک را با اصل آن متوجه شوند، اما 
چیزی که واقعیت دارد این اســت که خارج از 
ایــران، برند چــون مبدأ هنری می‌‌شــود و ایده 

پــرداز به‌ شــمار می‌‌آیــد، به اعتبــارش اضافه 
می‌شــود و در پی آن شناخته می‌‌شود، مثلًا ما 
می‌گوییم فلان طراح کسی بود که کیف مربع 
معــروف بــه »سامســونت« را طراحــی کرد و 
بعــد از آن تمام طراحان از آن مدل اســتفاده 
کردند. طراح اصلی آنقدر معرفی می‌شــود و 

اعتبار پیدا می‌کند که اصلًا برایش مهم نیست 
از طرحش کپی شود،اما در کشور ما طراح این 
هویت را نمی‌تواند داشــته باشــد. ما طراحان 
با  تلاش و رنج فراوان کار می‌کنیم ،اما بهایی 
به ما داده نمی‌شــود و بیشترین ضرر برایمان 
همیــن اســت. من خــودم از ایده‌هایــی الهام 
می‌گرفتــم که جهانی بود، اما امضــا و رد پای 
خــودم را داشــتم و نوآوری‌هایــی داشــتم کــه 
دیــدم چقــدر در ایران از همیــن نوآوری‌هایم 
کپی شــد. اولش ناراحت شدم ،اما بعد دیدم 
چقدر قشنگ است که توانسته ام مدی را وارد 
کار تولیدی‌هــا بکنم؛ اما تا حالا نشــده  کســی 
بیاید ســراغم و بگوید شما به‌عنوان طراح که 
بــا خلاقیت خودت طرح‌هایــی را باب کردی، 
اصلًا چه شــد که ایــن طرح به ذهنت رســید. 
وقتی هیــچ وقت چنین ســؤالی از من و دیگر 

طراحــان پرســیده نشــود، گمنــام می‌‌مانیم. 
ایــن باعث می‌شــود طراحــان نتواننــد آنقدر 
پیشرفت کنند و سود واقعی خودشان را از کار 
ببرند، گرچه با این احوال من معتقدم کســی 
نمی‌‌توانــد کار مــن را صددرصــد کپــی کنــد و 
اگرهــم این کار را بکند از من یک فصل عقب 

می‌ماند.«
طراحان ایرانی گمنام می‌مانند و کسی نامی 
از آنهــا نمی‌برد؛ چند بــار پیش آمده طرحی 
خــاص را ببینیــد و از خودتــان بپرســید ابداعِ 
چــه کســی اســت؟ کپــی هــم آفتی اســت که 
دامنگیر طراحان می‌شود و گاه آنها را دلسرد 
می‌کند؛ از یک طرف خوشــحال می‌شوند که 
کارشــان آنقدر خوب به‌ نظر آمده که دیگران 
دنباله‌رویشان شده‌اند و از طرفی دیگر در پی 
هویتی هستند که  تاکنون به‌ دست نیاورده‌‌اند.
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 ارقام 1 تا 9 را طوري در خانه‌هاي سفيد قرار دهيد كه هر رقم در سطرها، ستون‌ها 
و مربع‌هاي كوچك 3 در 3 يكبار ديده شود
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جدول روزنامه  دارای دو »شرح عادی و ویژه« است. در صورت تمایل به حل دو شرح ابتدا یکی از 
شرح‌ها را با مداد حل کرده و سپس با پاک کردن جواب شرح اول، به حل شرح دوم بپردازید.

یک جـدول با دو شـرح
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جدول 
ويـــژه

نزدیــک عیــد اســت و تولیدکننــدگان لبــاس 
از چنــدی پیــش خودشــان را برای شــب عید 
آمــاده کرده‌‌انــد. پارســال کــه از دیــد و بازدید و 
گردش‌‌هــای عیدانه خبری نبود و امســال هم 
آن‌طــور کــه معلــوم اســت کرونــا خیــال دارد 
دومیــن عید را کنار ما باشــد، ولی با این احوال 
نمی‌‌شود حال و هوای عید نداشت؛ اصلاً عید 
است و لباس نو که همیشه جزئی از نوروز بوده 
و امیــد آن را در دل زنــده نگه می‌‌دارد که روزی 

دوباره مثل قبل کنار هم جمع خواهیم شد.
 طرح‌‌ها و رنگ‌‌ها چشم آدم را می‌‌گیرد، حتی 
تماشــایش هم برای بعضی‌‌ها آنقدر جذاب 
اســت که به قول خودشــان حالشــان را خوب 
می‌‌کنــد. آنها که اهل گشــت و‌ گــذار در مراکز 
خریــد و ســایت‌های فــروش لباس هســتند، 
معمــولاً زودتر از همــه خبردار می‌‌شــوند که 
امســال چــه طــرح و رنگی مــد اســت و کدام 
یکی قدیمی شــده. طرح‌های خاص را خوب 
اطلاعــات  معمــولاً  و  می‌‌دهنــد  تشــخیص 
خوبی درباره تولیدکننده‌‌ها و برندها به‌ دست 
می‌‌آورند؛ برندهایی که دیگر تقریباً می‌‌شــود 
گفت همه‌‌شــان داخلی شــده‌‌اند. قبــاً اینکه 
فــان لبــاس خارجــی اســت و تولیــد فــان 
کشور شاید افتخاری برای فروشنده و خریدار 
محسوب می‌‌شــد، اما حالا قضیه فرق کرده. 
دیگر عرصه، عرصــه رقابت تولیدکننده‌‌های 
داخلی است. می‌شود پیشرفت و توانایی‌‌شان 
را دیــد و خوشــحال شــد از اینکه اســتعدادها 
شــکوفا می‌‌شــود و دیگر می‌‌توان ادعا کرد  که 
مــا هــم در عرصه مد و لباس بــرای خودمان 
خیلــی  مثــل  امــا  می‌شــویم،  صاحب‌نــام 
حوزه‌‌های دیگر، وقتی پای کپی‌کاری به میان 
می‌آیــد، آه از نهــاد طــراح و تولیدکننده بلند 

می‌‌شود.
خیلی‌ها برای آنکه طرح‌هایشان کپی نشود، با 

ترس و لرز از مدل‌ها رونمایی می‌کنند و برخی 
ترجیح می‌دهند که تا لحظه آخر کارشــان را 
معرفی نکننــد. بهار رضایی، طــراح لباس از 
مشکلات این حرفه می‌گوید: »مبحث تولید 
پوشاک و مسائل مرتبط با آن مثل کپی‌کاری 
بســیار طولانــی و گســترده اســت؛ اتفاقــی که 
در عالــم هنــر و خلاقیــت معمول شــده این 
اســت که ما نسل به نسل تکمیل‌کننده هنر و 
استعدادهای طراحان قبل هستیم که توأم با 
نوآوری و خلاقیت‌هایی بوده است؛ هرکس در 
کار خودش خلاقیت‌هایی داشته و این شامل 
طراحان قدیمی و جدید می‌شود. نکته مهم 
این است که همه طراحان دنیا اغلب از مد و 
ترند استفاده می‌کنند بویژه اگر برندی داشته 
باشــند کــه مخاطبانشــان بخــش عمــده‌ای 
از جامعــه و بــه اصطــاح برنــد اقتصــادی 
باشــد، پس در اینجا با طراحانی که روی یک 
موضوع و ســوژه و ســبک خاصی کار می‌کنند 
کاری ندارم و منظورم کســانی اســت که برای 
قشــر عمده جامعه لباس طراحی می‌کنند. 
برندهــای اقتصادی سرچشــمه کارشــان مد 
و ترند اســت و قرار نیســت صفر تا صد کار را 
لزوماً خودشــان انجام دهند ،اما این مبحث 
در ایران خیلی گنگ اســت و خیلی‌ها چندان 
متوجــه آن نمی‌شــوند. اولیــن صحبتــی کــه 
درباره طراحان می‌کنند این است که خودش 
کــه کپی‌کار اســت و مثلًا از» پینترســت «نگاه 
می‌کند و طرح برمی دارد و این نشان می‌دهد 
کــه جامعــه ایــران دربــاره هنــر مــد چنــدان 
آگاهی ندارد؛ باید توجه داشــت که در ســبک 
مــد اقتصــادی و با مخاطــب بالا، مــد و ترند 
نقــش اصلــی را دارد ،اما کپــی کاری موضوع 
جداگانه‌ای اســت و خیلی هم واضح اســت، 
یعنــی  یک الگو و اســتایل را با همــان پارچه، 
دقیقاً مثل همان عکسی که وجود دارد تولید 
می‌کنند که این می‌شود» کپی کاری«؛ اما مد و 
ترند یعنی این که مثلًا می‌گویید این پارچه با 

این رنگ و با این مدل امسال مد می‌شود، اما 
طراح کاری که می‌کند این است که این طرح 
را با امضای خودش شروع می‌کند به طراحی 
کردن و این کار را با توجه به مختصات کشــور 
و جغرافیای خودش انجــام می‌‌دهد. من در 
ایران کار می‌‌کنم و نخســتین چیزی که برایم 
در مد جهانی اهمیت دارد سبک و سیاق زن 
ایرانی اســت، یعنی می‌‌گویم اگر فلان لباس 
مــد شــده، باید آن را متناســب بــا خانم‌‌های 
ایرانی طراحی کنم و نیازهای زنان ایران را در 
نظر بگیرم؛ خیلی لباس‌ها در ایران اســتفاده 
نــدارد و باید این را در نظر بگیرم یا اینکه فکر 
می‌‌کنم خودم چه لباسی دوست دارم بپوشم 
و این را هم در طراحی‌‌هایم در نظر می‌گیرم، 
عــاوه بــر آن، جدا از مــد و ترنــد، در جریانی 
قرار می‌گیرم که باعث می‌شود خلاقیت‌های 
خودم هم شــکوفا شــود؛ خیلی وقت‌ها از 20 
طرحــی که می‌زنم ممکن اســت 12 تا به مد 
و ترنــد ربــط داشــته باشــد و 8 تــای آن کاملًا 
ایده خودم باشــد و جوابگوی آن نیازی باشد 
که احســاس کرده‌ام در روزمــره‌ام باید وجود 

داشته باشد.«
رضایی از آســیب‌هایی می‌گویــد که کپی‌کاری 
در حرفــه طراحی به‌وجود می‌‌آورد: »مســلماً 
بحث کپی‌کاری به طراحان آسیب های زیادی 
می‌‌زند؛ اتفاقی که واضح است این است که در 
تمــام دنیا کار طراحان مد موفق بلافاصله به 
مدت کمتر از سه ماه کپی می‌‌شود، یعنی اصلًا 
این موضوع چیزی نیست که بشود جلوی آن 
را بگیریم و کنترلش کنیم. اتفاقاً این موضوع 
باعث معروفیت  و شــهرت بیشــتر آن طراح 
می‌شــود؛ پس چرا این اتفــاق در ایران منفی 
است و برای طراح ناراحت کننده است؟ چون 
اصــاً به خود آن طراح بهایی داده نمی‌‌شــود 
و معرفــی هــم نمی‌شــود؛ در چارچوبــی کــه 
کار می‌کنیــم، طراح گمنــام می‌ماند و فقط از 
طرح‌هایش استفاده می‌شود، البته من عقیده 

خلاقیت زیر قیچی کپی‌کاری
وقتی طراحی لباس هنوز هویت پیدا نکرده است 

طراحان ایرانی گمنام می‌مانند و کسی نامی از آنها نمی‌برد؛ چند بار 
 پیش آمده طرحی خاص را ببینید و از خودتان بپرسید ابداعِ 

چه کسی است؟ کپی هم آفتی است که دامنگیر طراحان می‌شود و 
گاه آنها را دلسرد می‌کند؛ از یک طرف خوشحال می‌شوند که کارشان 
آنقدر خوب به نظر آمده که دیگران دنباله رویشان شده‌اند و از طرفی 

دیگر در پی هویتی هستند که  تا کنون به دست نیاورده‌اند
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