
 وزیــر ارتباطــات و فنــاوری اطلاعــات به‌تازگــی از تصویب 
لایحــه »بازپس‌گیــری کانال‌هــا، داکت‌هــا و حوضچه‌های 
مخابراتی از مخابرات ایران« )زیرســاخت‌های مخابراتی( 
از ســوی هیــأت دولت خبر داد و گفت که بــا این کار یکی از 
موانــع بزرگ توســعه اینترنــت خانگی برطرف می‌شــود. 
فعالان و کارشناسان اینترنت درباره تصویب این لایحه به 

»ایران« می‌گویند.
بخش خصوصی موافق بازپس گیری��

علی توســلی قائم مقام کمیســیون اینترنت ســازمان نصر 
معتقد است کانال‌ها، داکت‌ها و حوضچه‌های مخابراتی از 
اموال و دارایی‌های عمومی کشور است و در زمان واگذاری و 
فروش به شرکت مخابرات ایران به غلط انجام شده و باید 
از آن ممانعت می‌شد تا امکانات این بستر ملی انحصاری 

نمی‌شد.
توســلی گفت: بهترین روش دسترســی به مشــترکان برای 
ارائــه ســرویس اینترنــت ثابت مســیر کانال‌هــا، داکت‌ها و 
حوضچه‌هــای مخابراتــی اســت و این امکانــات به‌صورت 
انحصــاری در اختیــار شــرکت مخابــرات ایــران قــرار دارد. 
شــرکتی کــه خــود به‌دلیل ارائه ســرویس بــه کاربــر نهایی، 
ثابــت  ارتباطــات  خصوصــی  شــرکت‌های  دیگــر  رقیــب 
محســوب می‌شود و این موضوع مورد توجه وزیرارتباطات 
و شــرکت‌های خصوصی فعــال در این حوزه بــوده و بارها 

درباره آن بحث شده است.
وی افــزود: اگــر ایــن امکانــات از انحصار خارج شــود، دیگر 
شــرکت‌های خصوصی هم می‌توانند برای ارائه ســرویس 
مطلــوب براحتــی اســتفاده کنند تا مســیر توســعه و بهبود 
خدمــات از جملــه ســرعت و کیفیت در صنعــت اینترنت 

خانگی فراهم شود.
ایــن کارشــناس اینترنــت اعتقــاد دارد اگر لایحــه دولت در 
بازپس‌گیــری کانال‌ها، داکت‌هــا و حوضچه‌های مخابراتی 
در مجلس تصویب و به قانون تبدیل شود و به دولت که در 
جایگاه مالک و توســعه دهنده قرار دارد و در ارائه سرویس 
اینترنت خانگی ذینفع نیست ارائه شود، تمام شرکت‌های 
فعــال در این حوزه قادر خواهند بود با کمک و مشــارکت، 

توسعه و بهبود شبکه را سازمان دهند.
وی افزود: البته به‌طور قطع شرکت مخابرات و سهامداران 
ذینفــع مخالف خواهند بود ولی این بازپس‌گیری به ســود 
مردم و آینده کشــور است و با بازگردانده شدن دارایی ملی 
بــه دولت و مــردم، می‌تــوان فرصت از دســت رفتــه برای 

توســعه و بهبود خدمات اینترنت ثابت را جبران کرد تا در 
توسعه شبکه و خدمات بهبود چشمگیری حاصل شود.

لایحه‌ای به نفع توسعه��
حســین ســلیمی مشــاور ارتباطات ثابت نیــز اعتقــاد دارد 
واگــذاری کانال‌ها، داکت‌هــا و حوضچه‌هــای مخابراتی به 
شرکت مخابرات ایران هنگام خصوصی‌سازی چه عمدی 
و چــه غیرعمــدی بزرگ‌تریــن اشــتباهی بــود کــه صــورت 

گرفت.
ســلیمی گفــت: از زمانــی کــه ایــن اتفــاق افتــاد و شــرکت 
مخابرات ایران مالک شــد، انحصار در ایــن حوزه به‌وجود 
آمــد و باعــث تضعیــف زیــاد دیگــر اپراتورهــای بخــش 
خصوصــی در ارتباطــات ثابــت شــد و این شــرکت ســعی 
داشــت با زورگیری از این بازار، سهم‌گیری کند به‌طوری‌که 
هــم اکنــون بیــش از 50 درصــد اینترنــت ثابــت در اختیار 

شرکت مخابرات ایران است.
به‌گفته وی انحصار موجب شــده که مطابــق نیاز مردم به 
روزرسانی در این صنعت انجام نشده و توسعه در اینترنت 
خانگی ایجاد نشود و مردم هم برخلاف دنیا به استفاده از 

موبایل روی بیاورند.
این مشاور اینترنت این اقدام را مثبت ارزیابی کرد و افزود: 
اگرچه زمان را از دســت داده و در توســعه اینترنت خانگی 
از دنیا بســیار عقب هستیم اما این اتفاق در صورت تبدیل 
به قانون و بازپس‌گیری توسط دولت می‌تواند نجات بخش 

اینترنت ثابت باشد و سرمایه ملی به دولت واگذار شود.
وی گفت: بعد‌از ســال‌ها عقب ماندگی در این صنعت و با 
ارزان نگــه داشــتن اینترنت و نبود توازن در ســرمایه‌گذاری 
و زمان بازگشت ســرمایه، حتی خود شرکت مخابرات هم 
بــه ایــن نتیجه رســیده کــه باید هزینــه ســرمایه‌گذاری و به 

روزرسانی تجهیزات این بخش به گردن دولت بیفتد.
محمدرضا کریمی دیگر کارشناس اینترنت نیز اعتقاد دارد 
بازپس‌گیری کانال‌ها، داکت‌ها و حوضچه‌های مخابراتی و 
به اشتراک‌گذاری آنها میان همه اپراتورها، می‌تواند منجر 

به توسعه سریع‌تر و رقابتی‌تر شدن بازار شود.
کریمــی بــا بیــان اینکــه شــرکت مخابــرات خــود در لایــه 
خــرده فروشــی مشــغول فعالیــت اســت و بــا در دســت 
داشــتن امکانات زیرســاختی امکان توســعه وجــود ندارد، 
گفــت: بــا توجه بــه انحصــار و مالکیــت کانال‌هــا، داکت‌ها 
مخابــرات  شــرکت  ســوی  از  مخابراتــی  حوضچه‌هــای  و 
ایــران، هیــچ گاه توجیه اقتصادی و امکان عملیاتی شــدن 
شبکه‌سازی از سوی شــرکت‌های خصوصی وجود نداشت 
و جمعــی از شــرکت‌های کنسرســیومی را به همین منظور 

ایجــاد کردنــد کــه پــس از مدتی بــه ناچار کنسرســیوم هم 
تعطیل شد.

 مخالفت با بازپس گیری��
داوود زارعیان معاون امور مشترکان شرکت مخابرات ایران 
معتقد اســت در خصوصی‌سازی نباید کانال‌ها، داکت‌ها و 
حوضچه‌های مخابراتی به شرکت مخابرات ایران فروخته 
می‌شد و اگر این امکانات زیرساختی در اختیار نهاد ذینفع 
نبــود بهتــر و دسترســی ذینفعــان و کانال‌هــا، داکت‌هــا و 

حوضچه‌های مخابراتی راحت‌تر بود.
زارعیان گفت: من نه به‌عنوان فرد سیاســی، بلکه به‌عنوان 
فــردی کــه 30 ســال اســت در حوزه‌های مدیریتی شــرکت 
مخابرات مشغول به کار بوده‌ام می‌گویم که اکنون مشکل 
توســعه اینترنت ثابــت کانال‌ها، داکت‌هــا و حوضچه‌های 
مخابراتی نیست و حاضرم صدها دلیل برای این موضوع 
بیاورم به همین دلیل با این تصمیم دولت مخالف هستم.
وی افــزود: اکنــون واقعیــت این اســت که کانال‌هــا، داکت‌ها 
و حوضچه‌هــای مخابراتــی چه در دســت شــرکت مخابرات 
ایران باشــد یا چه وزارت ارتباطــات و فناوری اطلاعات وضع 
همیــن خواهــد بود، چــرا که توســعه نیافتــن اینترنت ثابت 
به‌دلیــل سیاســت‌های غلــط رگولاتــوری از ابتدای تأســیس 
آن بــوده اســت.زارعیان افزود: از ســوی دیگر حتی اگر دولت 
بخواهد امکانات زیرســاختی را بازپس بگیــرد و آن را به یک 
شرکت تازه تأسیس دیگر واگذار کند باید حداقل 18 هزار نفر 
را اســتخدام کرده و ماهانــه 250 میلیارد تومان حق الزحمه 

از بودجــه دولــت بپــردازد. اگر هــم نخواهــد از بودجه دولت 
بپــردازد باید اجاره ســیم مســی را از 1000 تومان بــه 50 هزار 
تومــان افزایش دهــد تا بتواند این هزینــه را تأمین کند. البته 
ممکن اســت بگوید می‌خواهد با 5 هزار نیرو آن را اداره کند 

ولی هیچ دولتی نمی‌پذیردکه 18 هزار نیرو را بیکار کند.
وی در ادامــه گفــت: دولــت می‌توانــد کانال‌هــا، داکت‌ها و 
حوضچه‌هــای مخابراتــی را بازپس بگیرد ولــی نمی‌تواند 
مراکــز مخابراتــی را بازپس بگیرد اگر ایــن بخش را بازپس 
نگیرد، شرکت‌های ارتباطات ثابت که تاکنون با شرکت‌های 
مخابراتــی کار می‌کردنــد، حالا باید با یک شــرکت دیگری 
در حــوزه کانال‌هــا، داکت‌ها و حوضچه‌هــای مخابراتی کار 
کننــد اکنــون ممکن اســت مشــکلاتی وجود داشــته باشــد 
ولی با تأســیس شــرکت جدید و مشــخص نبــودن رویکرد 
آن شــرکت، مشــکلات شــرکت‌های خصوصی هم بیشــتر 
خواهــد شــد.زارعیان دلیل بعدی مخالفت خــود با لایحه 
بازپس‌گیری را مشــکل ســاختاری رگولاتوری عنــوان کرد و 
افــزود: وقتــی رگولاتوری فقط منافع دولــت را می‌بیند و به 
منافع ســایر ذینفعان کاری ندارد، حتماً برای شــرکت تازه 

تأسیس هم مشکلاتی را ایجاد خواهد کرد.
این کارشــناس ارتباطات معتقد است دولت می‌تواند این 
زیرســاخت‌ها را بــا تصویــب لایحه در مجلــس و تبدیل به 
قانون بازپس بگیرد ولی نباید فراموش کند که در این میان 
3 هزار ســهامدار هم وجــود دارد که باید حقوق آنها را هم 

بپردازد.
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افزودن تبلیغات به سرویس اینستاگرامکارشناسان در گفت‌وگو با »ایران«:
فیس‌بوک تبلیغات را برای کاربران جهانی سرویس Reels اینستاگرام راه‌اندازی کرد.

 Reels به گزارش ایسنا، این شرکت رسانه اجتماعی که قصد دارد درآمدزایی از سرویس
اینستاگرام داشته باشد، آزمایش تبلیغات در این سرویس ویدئویی کوتاه را در آوریل در 
کشــورهای هنــد، برزیل، آلمان و اســترالیا آغاز کرده بود. ایــن آزمایش با برندهایی نظیر 

بی‌ام و، لوییس ویتون، نتفلیکس و اوبر انجام گرفت.
جاســتین اوسوفکســی، مدیــر عملیات اینســتاگرام گفــت: مــا Reels را راه فوق‌العاده‌ای 
برای کشــف محتوای جدید در اینســتاگرام می‌بینیم ، بنابراین تبلیغات هم مناسب آن 
اســت؛ همه برندها از کوچک تا بزرگ از این شــکل خلاقانه جدید در فضایی که افراد در 
آن ســرگرم شــده‌اند، می‌توانند بهره ببرند.بر اســاس گزارش رویترز، این شــرکت اعلام 
کــرد تبلیغــات Reels که حداکثر ۳۰ ثانیه اســت، بین هر کلیپ ویدئویــی در Reels ظاهر 
خواهند شــد.فیس‌بوک پیش از این اعلام کــرده بود به تبلیغات کنندگان اجازه می‌دهد 
بخش های محتوای ویدئویی که می‌خواهند تبلیغاتش در آنجا نمایش داده شود مانند 
ویدئوهایــی درباره تربیت کودکان، حیوانات مانند ســگ و گربه یا فیتنــس و... را انتخاب 
کنند. این بزرگ‌ترین اقدام فیس بوک در فراهم کردن امکان تبلیغات برندها به‌همراه 
محتوا اســت. تبلیغ کنندگان معمولاً از فیس بوک برای هدف گرفتن کاربران بر اســاس 

علایقشان استفاده می‌کنند.

»اسپاتیفای«رقیب »کلاب هاوس« به میدان آمد
اسپاتیفای، یک رقیب جدید برای کلاب هاوس و توئیتر اسپیس رونمایی کرده است که به‌ 

نظر می‌رسد قابلیت محبوبیت بالایی  دارد.
بــه گزارش انتخــاب، اســپاتیفای Greenroom، به‌دلیل مشــابهت بالا بــا کلاب هاوس و 
توئیتر اســپیس به نوعی تقلید جدی تفســیر شــده اســت،اگرچه Greenroom بخشی از 
برند تجاری اسپاتیفای است، اما در کل یک برنامه جداگانه است و با همان پیش فرض 

اساسی توئیتر اسپیس و کلاب هاوس کار می‌کند.
در کلاب هاوس،  کاربر، یک اتاق صوتی ایجاد می‌کند که شــنوندگان قادر به هماهنگی و 

شرکت در آن هستند؛ خالق اتاق می‌تواند کنترل کند کسی صحبت می‌کند یا خیر.
 اســپاتیفای، مســیری جدیــد را به‌عنــوان راهــی بــرای ارتباط با افــراد برای »پیوســتن به 
مکالمه« قرار می‌دهد. در این اپ، موسیقی، ورزش و فرهنگ به‌عنوان موضوع های مورد 
بحث ارائه می‌شود، اما به نظر می‌رسد کاربر می‌تواند در مورد هر موضوع اتاق ایجاد کند.
در حــال حاضــر، Greenroom فقــط بــه زبــان انگلیســی ارائه می‌شــود و کاربــران iOS و 
اندرویــد می‌تواننــد همین حالا برنامــه Greenroom را بارگیری کنند و با اســتفاده از یک 
حساب اسپاتیفای وارد سیستم شوند. افزون بر اینها، مجموعه‌ای از شرایط و قوانین جدا 

از اسپاتیفای وجود دارد که باید قبل از استفاده آنها را بپذیرید.

5G اپل صدرنشین بازار گوشی‌های
اپل در سه ماهه اول سال ۲۰۲۱ با عرضه حدود ۴۰.۴ میلیون دستگاه آیفون ۱۲، صدرنشین 
بازار موبایل‌های ‌۵G شد و با وجودی که میزان عرضه موبایل‌های در فصل اول سال جاری 
میلادی نسبت به فصل چهارم ۲۰۲۰ افت ۲۳ درصدی را تجربه کرد، اما همچنان قدرت 
بــازار ۵G را در دســت دارد.این شــرکت در فصل آخر ۲۰۲۰ موفــق به عرضه ۵۲.۲ میلیون 
 ‌۵G دســتگاه موبایل به بازار شــده بود. اپل پس از عرضه اولین مدل‌های آیفون مجهز به
خود حضور بسیار خوبی در بازار این گوشی‌ها داشت اما از آن زمان سایر شرکت‌های تولید 
کننده با عرضه گوشــی‌های جدید ‌۵G، رقابت را در این بازار افزایش دادند.شــرکت چینی 
»اوپو« در مدت مشابه یعنی سه ماه اول سال‌ جاری میلادی رتبه دوم این جدول را به خود 
اختصاص داده اســت و با ۵۵ درصد رشــد عرضه موبایل نسبت به سه ماهه چهارم سال 
گذشته، توانست ۲۱.۵ میلیون دستگاه گوشی ‌۵G به بازار عرضه کند، پس از آن شرکت ویوو 
با عرضه ۱۹.۴ میلیون دستگاه موبایل ۵G در رتبه سوم، سامسونگ نیز با فروش ۱۷ میلیون 

گوشی ۵G در جایگاه چهارم این لیست قرار گرفته است.


