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حالا چهارس��الي هس��ت كه   ب��ازار اظهارنظرهاي ضد و 
نقي��ض درباره فیس‌بوک داغ اس��ت. ع��ده‌اي فيس بوك را 
مص��داق فرهنگ غربي و از آن با عن��وان عاملي براي تهاجم 
فرهنگي ي��اد ميك‌نند و عده‌اي نيز آن را ي��ك راه ارتباطي 
دوگانه با امكان استفاده مطلوب مي‌دانند؛ برخي اين شبكه 
اجتماع��ي را ابزار جاسوس��ي صهيونيس��ت و توطئه بيگانه 
مي‌خوانند و عده‌اي ني��ز ابزار آزادي بيان؛ هر كدام هم براي 
حرف‌ش��ان منطق و استدلال دارند. هر كدام از اين نهادهاي 
ذي‌نفوذ ب��ا عقيده‌هاي متفاوت اثر خ��ود را مي‌گذارند و در 
يك اق��دام همه پس��ند راحت‌ترين كار يعن��ي پاك كردن 
صورت مس��أله انجام مي‌گيرد تا مي‌رس��يم ب��ه چيزي كه 
اكنون شاهد آن هس��تيم. اما همانند ديگر مسائل پرچالش 
فرهنگ��ي، اقتصادي و اجتماعي وقتي ردپاي س��روصداها و 
بالا و پاييني‌هاي زياد فيس‌بوك را پي مي‌گيريم، مي‌رسيم 
به سياس��ت! و نق��ش و اثرگذاري انكارناپذي��ر آن در فضاي 
اجتماعي و س��پهر سياسي ايران. از بحث‌هاي داغ انتخاباتي 
گرفته كه موس��م هر انتخاب��ات كانديداها را به اس��تفاده از 
پتانس��يل ب��الاي اين ش��بكه‌ها ترغي��ب ميك‌ن��د تا بحث 
كمك‌رس��اني به زلزله‌زدگان آذربايجان؛ از 3000 كامنتي 
كه براي مسي رفت تا واكنش‌ها به اظهارات نتانياهو و... همه 

نشانه‌هايي است مبني بر سطح گسترده اين تأثيرگذاري. 
در دو دهه اخير، ميزان آگاهي در كشورهاي ريز و درشت 
دنيا به علت توس��عه در عرصه ارتباط��ات افزايش پيدا كرده 
اس��ت. اين روند ابتدا از طريق ماهواره‌ها و س��پس با شيوع 
اينترنت قوت گرفته تا س��رآخر به سايت‌هاي ارتباط جمعي 

بازارکف

‌شهروندان ایرانی
این سرزمین مجازی

فيس‌بوك 10 ساله شد

   فيس‌بوك قدم به 10 س�الگي گذاش�ته اس�ت؛ اما در ايران با آماري در حدود 12 ت�ا 15 ميليون كاربر به 
روايت‌هاي غيررسمي و 4 ميليون كاربر به روايت مراجع رسمي، هفت سال از عمرش مي‌گذرد. فيس‌بوك، 
نام ‌آش�ناي اين روزهاي جوامع دنيا، براي كاربران ايراني كه اين ش�بكه اجتماعي را مي‌شناسند، همواره 
ب�ا واژگاني چون وي‌پ�ي‌ان و فيلترينگ و محدوديت‌هاي منقبض و منبس�ط توأمان بوده اس�ت. هرچند 
دو ش�بكه پرطرفدار اجتماعي فيس بوك و توئيتر به ترتيب در س�ال‌هاي 2004 )1383( و 2006 )1385( 
تأس�يس ش�ده‌اند، اما زماني نام اين ش�بكه‌ها در ايران فراگير ش�د و به دهان‌ها افتاد كه در انتخابات 88 

محيطي را براي گفت‌و‌گوهاي پرشور و شوق انتخاباتي فراهم كرد و موجب داغ شدن تنور انتخابات شد.

رس��يده اس��ت، به طوريك‌ه امروز جوام��ع قادرند از طريق 
فعاليت‌هاي مس��تمر و منظم در پايگاه‌ه��اي اجتماعي هم 
اتفاقات را بس��ازند و هم بر تصميم‌ها و سياست‌هاي رسمي 

تأثير بگذارند. 
 نسخه‌هاي وطني كارساز نيست!

يك تئ��وري ارتباط��ات مي‌گويد: مردم ك��ره زمين به‌طور 
متوسط با ش��ش نفر به هم متصل هس��تند. فيس‌بوك معتقد 
است با گسترش شبكه‌هاي اجتماعي فاصله بين افراد كره زمين 
كمتر و كمتر هم خواهد ش��د. اما درد مشترك همه شبكه‌هاي 
اجتماع��ي خارج��ي در ايران ي��ك چيز اس��ت: »محدوديت 
دسترسي«! دردي كه گاه با حرف‌هاي اميدواركننده مسئولان 
مبني بر كاهش ي��ا رفع محدوديت تس��يكن يافته اما هيچ‌گاه 
درمان نشده اس��ت؛ چراكه هنوز كه هنوز است گروهي عقيده 
دارند كه از طريق رس��انه‌هاي ش��فاهي مي‌توان فرهنگ كلان 
جامعه را سامان داد و اين ناشي از نگاه سنتي آنها به رسانه است، 
در مقابل نگاه ايش��ان به حوزه رس��انه‌هاي الكترونيك سلبي و 
مبتن��ي بر ايجاد محدوديت و فيلترينگ اس��ت. كارشناس��ان 
فرهنگي معتقد به دسترس��ي آزاد به اطلاعات مي‌گويند، بايد 
پذيرف��ت كه در آين��ده‌اي نه چندان دور وضعيت ش��بكه‌هاي 
اجتماعي و اينترنت مانند سرنوش��ت ويدئ��و و ماهواره خواهد 
بود، پس بهتر اس��ت به جاي مقابله، ب��ه مطالعات دقيق‌تر روي 
زيرس��اخت‌ها و اثرات نهان و آش��كار ش��بكه‌هاي اجتماعي بر 
س��اخت قدرت و سياس��ت در جامعه توجه كنيم. البته در اين 
چند س��اله بعضاً پس از مش��اهده علاقه كارب��ران به حضور در 
ش��بكه‌هاي اجتماعي خارجي، تلاش‌هايي نس��بت به طراحي 

و راه‌ان��دازي نمونه‌ه��اي داخلي و بومي اين ش��بكه‌ها صورت 
گرفته و براي نامگذاري نيز از همان اسامي مطرح دنيا استفاده 
شده و ش��بكه‌هايي مانند فيس بوك فارس��ي و يوتيوب ايراني 
در س��طوحي محدود وارد عمل ش��ده‌اند اما واقعيت اين است 
كه نتوانس��ته‌اند خيل عظي��م كاربران فضاي مج��ازي را قانع 
كنند؛ به عبارتي نس��خه‌هاي وطني – علي‌رغم مزايايي كه در 
نوع خود داش��ته‌اند- ياراي رقابت با نس��خه خارجي را نداشته‌ 
و با عدم اس��تقبال عمومي، كيي پس از ديگ��ري از دايره بازي 
خارج ش��ده‌اند تا همچنان كاربران ايراني دستي بر آتش فزوني 
جمعيت ش��بكه‌هاي اجتماعي به خصوص فيس بوك داش��ته 
باشند... حالا اين ش��بكه اجتماعي به عرصه‌اي تبديل شده كه 
هر چيزي در آن پيدا مي‌ش��ود. اگر تا چندي پيش، دس��تك‌م 
در ايران، اينترنت و فيس‌بوك تنها متعلق به قش��ر جوان طبقه 
متوس��ط جامعه ايراني ب��ود، حالا ردپاي كس��اني در آن ديده 
مي‌ش��ود كه بسياري حتي تصورش را هم نميك‌ردند كه روزي 
آن‌ها را در اين ش��بكه ببينند؛ نكته‌اي كه نشان از هوشمندي و 

نگاه رو به جلوي اين اشخاص دارد. 
 كليد قفل فيلترينگ 

 ش��ايد پر ب��ي‌راه نباش��د اگ��ر بگوييم داغ ش��دن بحث 
فيس ب��وك در اي��ران به نوعي معل��ول انتخابات رياس��ت 
جمهوري بوده اس��ت همانگونه كه در دو انتخابات رياس��ت 
جمهوري88 و 92 پس از ورود فيس بوك به ايران شاهد اثر 
مس��تقيم‌اش بوديم؛ در اين دو دوره اغلب كانديداها اهميت 
تأثيرگذاري شبكه‌هاي اجتماعي در جذب آراي مخاطبان را 

مي‌دانستند و آن را درنظر داشتند.
حس��ن روحاني با نماد كليد و عهد بازگش��ايي قفل‌هاي 
فرهنگي، سياس��ي، اقتصادي و اجتماع��ي  آمد تا ميليون‌ها 
كاربر فيس‌ب��وك افق‌هاي رفع فيلتر را روش��ن ببينند. اين 


